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; I FATTI DEL GIORNO

di ARTURO GIGLIO

VIGGIANO- La parola
d'ordine del “"buon al-
bergatore” é “ogni Al-
bergo ¢ una piccola co-
munitd. Siamo delle co-
munita, abbiamo un
compito preciso quello
dell’ospitalita”. Con que-
sta motivazione etico-
sociale Federalberghi-
Confcommercio ha con-
vocato a Viggiano (hotel
Kiris) per due giorni i
titolari delle strutture
ricettive della provincia
(262 di cui 146 alberghi)
che al 2021 occupano
circa 1.100 addetti (oltre
i lavoratori stagionali),
che erano 1.300 nel 2019
ed nei primi mesi del
2022 registrano un ul-
teriore calo. Se si con-
sidera che ciascuno di
questi addetti hanno fa-
miglia (in media 2 figli),
si raggiunge il numero
di almeno 4mila perso-
ne. Piu di un piccolo
comune della Basilicata,
con il fatturato del 2021
che ha subito una gran-
de perdita che siaggira
circa sul 54% in meno
rispetto agli anni ante-
pandemia, una perdita
che sara difficile recu-
perare in breve tempo.

“Di fronte ad una si-
tuazione d'incertezza a
cui si aggiungono i forti
rincari dei consumi
energetici - ha detto
nella relazione il presi-
dente di Federalberghi
Michele Tro-
piano - pote- [¥
vamo fare due
cose: la prima ?
lamentarci e
rivendicare
per noi solu-
zioni. e soste-
gni: la secon-
da, di cogliere
la crisi come
mutamento,
come rigene-
razione. Abbia-
mo scelto la
seconda. de-
terminati a
NON rASSegnar
ci, a non at-
tendere, la telefonata
per prenotare una ca-
mera, & non attendere
la manna dal Cielo. Ab-
biamo scelto di rimboe-
carcile maniche, le dif-
ficoltA non mancano,
la crisi economica, mor-
de, ma abbiamo scelto
di avere e promuovere
fiduciatrale nostre im-
prese alberghiere, nei
nostri territori come va-
lore redditivo”.

La presenza e l'inter-
vento del presidente
Bardi hanno dato un
“riconoscimento diretto
- come ha sottolineato
Bardi - a quanti con il
proprio lavoro hanno
contribuito al signifi-
cativo riconoscimento
internazionale di regio-
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Turismo post pandemia
Federalberghi tracia
la strada per la ripresa

A Viggiano I'assemblea provinciale del
comparto in rappresentanza di oltre 262
operatori. Circa 1.100 gli addetti a cui
aggiungere gli stagionali. Nicoletti (Apt):
Iofferta lucana ¢ la piu ricercata sul web

ne pin accogliente d'Tta-
lia”. Il presidente ha ri-
badito la volonta di rea-
lizzare “maggiore siner-
gia tra pubblico e pri-
vato, perché - ha detto -
solo la cooperazione
pud dare risultati mag-
giori dopo quelli lusin-
ghieri della scorsa sta-
gione estiva. Non ho la
bacchetta magica per
risolvere i problemi ata-
vici delle infrastrutture
ma confidiamo nel
Pnrr”. Al presidente gli
albergatori hanno chie-
sto un “cronoprogram-
ma” di azioni da mettere
in campo per “tradurre
impegni e annunei” in
programmazione in vi-
sta della grande stagio-
ne turistica. La comu-

nicazione su “"Turismo
sostenibile in Basilicata:

ilruolo dell'Enogastro-
nomia” a cura di Fede-
rico Ceschin, presidente
Nazionale di Simtur e
Ambasciatore del Patto
Europeo per il Clima,
ha fornito indicazioni
sul come promuovere
la sostenibilita del Tu-
rismo, valorizzando i
produttori ed il cibo del
Made in Basilicata. E
per tradurre in azioni
operative le indicazioni
di Ceschin Federalber-
ghi ha sottoscritto un
protocollo di intesa, co-
me ha fatto con I'Asso-
ciazione Cuochi di Ba-
silicata. Tra gli inter-
venti in assemblea Mi-
chele Somma presiden-

nell’Agenda 2030. Con-
fcommercio perd non
ha speso solo parole e
slogan per la sostenibi-
lita, ha fatto dell'impe-
gno ambientale una sor
ta di “bandiera” per
qualificare e rafforzare
I'impegno sostenibile
di imprese e associa-
zioni del commercio.
del turismo, dei servizi,
deitrasporti e delle pro-
fessioni valorizzando e
promuovendo compor-
tamenti ambientalmen-
te virtuosi. Cosi é nata
l'iniziativa Imprendi-
green, partita su tutto
il territorio
nazionale, che costitui-
sce l'asse portante del
piu ampio progetto con-
federale "Confcommer-
cio perla sostenibilita”
con il quale la Confe-
derazione intende offrire
il suo contributo al rag-
giungimento degli obiet-
tivi dell’Agenda 2030
dell’Onu. Il riconosci-
mento dei comporta-
menti ambientalmente
virtuosi avverra attra-
verso l'assegnazione di
un marchio che sara ri-
lasciato all'impresa o
all'associazione che avra

raggiunto

Ribadita dal presidente Bardi la necessita di
maggion sinergie pubblico-privato. E alla
richiesta di un cronoprogramma di azioni

da mettere in campo ha risposto: non ho la

bacchetta magica, ma confido nel Prur

te Camera Commercio
Basilicata ha eviden-
ziato che “l'ente came-
rale intende essere vi-
cino alle imprese del
comparto ricettivo-al-
berghiero in una fase
difficile perché si fac-
ciano trovare pronti alla
ripresa. L'esperienza
che la Cciaa da dieci
anni porta avanti con
il Progetto Mirabilia
per valorizzare i patri-
moni Unesco (Matera
e Parco del Pollino) raf-
forza il patrimonio so-
stenibile”. E in proposito
Amedeo Cicala sindaco
di Viggiano ha annun-
ciato che ' Amministra-
zione comunale sta la-
vorando per la candi-
datura dei percorsilun-

gola Montagna Grande
di Viggiano per il rico-
noscimento a patrimo-
nio Unesco. Per il pre-
sidente di Confcommenr
cio Fausto De Mare par-
lare oggi di sostenibili-
ta sembra essere la cosa
piu scontata e da un
certo punto di vista piu
“facile” e lo sviluppo
sostenibile & entrato a
far parte del vocabolario
comune di istituzioni e
imprese. [l punto di ar-
rivo per tutti sono i 17
obiettivi finalizzati al-
l'eliminazione della po-
verta, alla protezione
del pianeta e al rag-
giungimento di una pro-
sperita diffusa, fissati
dall’Assemblea Gene-
rale delle Nazioni Unite

una soglia
minima di
punteggio
determina-
ta

dalla Scuo-
la Univer-
sitaria Su-
periore
Sant’Anna
di Pisa sul-
la base dei
piu autore-
| voli stan-
dard nazio-
nali ed in-
ternaziona-
li di riferi-
mento. Il marchio Im-
prendigreen sara attri-
buito sulla base di tre
diversi livelli di eccel-
lenza (tre, quattro e cin-
que stelle) in relazione
alla diversa intensita
dell'impegno ambien-
tale. Condizioni essen-
ziali - ha detto - sono il
protagonismo della Ca-
mera di Commercio e
i1 costante confronto
con la Regione. L'am-
ministratore dell’Apt
Antonio Nicoletti ha
fatto il punto del lavoro
svolto intorno all’affer-
mazione della Basilicata
quale "destinazione di
tendenza”. L'Enit - ha
riferito - attraverso il
suo monitoraggio con-
sidera l'offerta turistica
regionale “la piu ricer-
cata in web
d'Ttalia™. Adesso 1'Apt
punta all'integrazione
territoriale con Matera
“grimaldello” per far
diventare tutta l'offerta
oggetto di desiderio del
viaggiatore.



