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ANGELALATORRACA

La «ripresa» delle gioiellerie

DATA STAMPA

9 ativita delle gioiellerie, do-

po un primissimo ritorno al

lavoro tra entusiasmo e

grandi speranze, ha subito
unabruscabattutadiarresto. Unacrisicosi
drammatica non siémai vista: sostengonoi
titolari della provincia di Potenza di negozi
specializzati in oreficeria e oggetti preziosi,
circa 120 gioiellerie (a cui si aggiungono
un’altra cinquantina di negozi di preziosi).

Una crisi che viene da lontano e che ades-
so l'emergenza sanitaria Covid-19, nono-
stante la buona situazione della Basilicata
perinumeridicontagiati, mettearischiola
sopravvivenza di almeno il 50% degli eser-
cizi commerciali. Adesso con 'ordinanza
del Presidente Bardi si guarda con piu fi-
duciaallaripresa degli eventireligiosi(ma-
trimoni, battesimi, comunioni e cresime)
che rappresentano, insieme ad eventi e fe-
ste private, non solo per questo settore ma
per tutta la “filiera eventi”, la principale
opportunita di vendita. Federpreziosi-Con-
fcommercio continua a monitorare la si-
tuazione e a sostenere gli sforzi degli eser-
centi.

Un compito difficile per I’attivita orafa al
dettaglio, un compito molto arduo: traghet-
tare i clienti verso la normalita € un pas-
saggio che non é esagerato definire “in-
credibile”, ma che gli esercenti intendono
fare in tutta sicurezza. Un’indagine foto-
grafa i problemi pitl gravosi: il 59% sono in
affitto nei locali in cui svolgono la propria
attivita. Di questi il 47,5% dichiara che ha
pagato e paghera regolarmente il canone, il
33% avra difficolta, mentre il 19,5% pensa
di chiedere la rinegoziazione del contratto.
C’e poi il problema di far fronte ai paga-
mentineiconfrontideifornitori(75,6%) cui
segue la mancanza di liquidita finanziaria
(66,2%) e, pressocché in eguale misura
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(61,2%), la criticita rappresentata dal ver-
samento di tasse e imposte.

Secondo lo studio commissionato da Fe-
derpreziosi, per 1'88,% delle persone, la
gioielleria & un posto per occasioni speciali.
Dal rapporto, si evince che si sceglie la
gioielleria in base alla fiducia e quello che si
cerca sono consigli dati da professionisti
per essere guidati nelle scelte pitl adatte in
un campo come quello dei gioielli che non &
semplice per la maggioranza delle persone.
1l gioiello al di 1a della valenza emozionale,
va ricordato che rappresenta comunque e
sempre una forma di investimento sicura,
nella quale investire i propri risparmi per
valorizzarli. Tuttavia € indiscusso il fatto
che é diminuita sensibilmente la fascia di

Armorrrin nha naa A s atbane: 2lla otadn ot

COISUINO Ciie puo permetiersi auo stato at-
tuale questo investimento. Di qui alcune
idee: un prodotto che possa rispondere alle
esigenze delle diverse capacita di spesa del-
le differenti fasce di consumo. E necessario
riuscire a spaziare dal prodotto di alta ore-
ficeria a quello di bigiotteria evoluta; e fon-
damentale ricercare soluzioni creative, di
tendenza e design che possano acconten-
tare capacita di spesa diversa da parte del
consumatore. Al momento stiamo impa-
rando a sorridere con gli occhi, a rassi-
curare il nostro cliente, ma soprattutto a
saper raccontare con una rinnovata pas-
sione la bellezza e la cultura di un gioiello,
trovando nei nostri interlocutori ancora
maggiore attenzione e consapevolezza che
la normalita passa anche attraverso la bel-
lezza. Noi ci siamo!”. Da Latorraca un ap-
pello alla Conferenza Episcopale Basilicata
perché acceleri la ripresa degli eventi re-
ligiosi che sinora sono stati rinviati all’au-
tunno.
Angela Latorraca
Dirigente Confcommercio Potenza
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