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Sulla “querelle saldi o non saldi” interviene Fausto De Mare, presidente dell'associazione di categoria dei commercianti potentini

er Gonfcommercio il problema
sta nel grande calo dei consumi

-

POTENZA«L’approvazione da parte del Consiglio
regionale della nuova legge per la “Disciplina tem-
poranea, causa emergenza Covid, modalita di svol-
gimento delle vendite di fine stagione”, se mette
definitivamente la parola fine alla “querelle” sul-
I’inizio dei saldi estivi, che francamente avremmo
voluto fosse affrontata per tempo, ¢ ’occasione per
riaccendere 1’attenzione politica ed istituzionale
sulla fase di grande difficolta che vive il settore ab-
bigliamento-calzature-preziosi». E quanto sostie-
ne Confcommercio Potenza. «Saldi o non saldi, la
realta — ¢ scritto nella nota — che 1 segnali di ripre-
sa dei consumi si sono fermati troppo presto. Lo
stop delle vendite ha anche un imputato: lo
smartworking. Affossa il commercio perché bloc-
ca i flussi dei clienti. Le vetrine non hanno occhi
che le fissano». «Il 94%dei negozi di abbigliamen-
to ha riaperto nel rispetto delle regole anti Covid,
a dirlo 1 dati Federmoda-Confcommercio, con un
calo delle vendite che si aggira intorno al 60%, da
noi in Basilicata “a macchia di leopardo” nel sen-
so che in alcuni centri medio-grandi raggiunge an-
che 11 70%. Qualche soddisfazione arriva dallo
shopping di prossimita, dai centri minori e dai ne-
gozi di periferia grazie a una clientela maggior-
mente fidelizzata. Da qui le stime, che prevedono
perdite di circa 15 miliardi di consumi con il rischio
di chiusura di 17.000 punti vendita e di conseguenza
di 35.000 posti di lavoro. Altrettanto significativa
la bassa percentuale di digitalizzazione dei punti
vendita, a chiusura del 2019 solo il 36,2% dei pun-
ti vendita aveva gia un sito web mentre il 67,1%
utilizzava almeno 1 social network. Il Covid-19 ha
accelerato 1 cambiamenti nel mondo della moda ed
il web (non solo I'e-commerce) potra rappresenta-
re una naturale estensione dei punti vendita fisici
in un rapporto di piena complementarieta. Il nego-
zio sara sempre piu a meta tra “fisico” e “virtuale”
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— spiega il presidente Confcommercio Potenza Fau-
sto De Mare -Un quadro altrettanto complesso quel-
lo presentato daAssocalzaturifici. Nel primo tri-
mestre del 2020 le imprese del comparto calzatu-
riero hanno accusato una flessione media del fat-
turato pari al -38,4%, con una perdita complessiva
stimata in 1,7 miliardi di euro. Nel dettaglio il 60%
delle aziende calzaturiere a campione ha registrato,
nei primi tre mesi 2020, un calo del fatturato com-
preso tra il -20% e il -50% rispetto all'analogo pe-
riodo 2019; un ulteriore 20% degli interpellati ha ri-
levato una contrazione superiore al -50%. Spiega
Antonio Sorrentino, vice presidente Confcommer-
cio Potenza: “Ci troviamo chiaramente di fronte a
sfide impegnative e definitive nella loro capacita
di plasmare l'industria e il mercato. I fattori del cam-
biamento che ciascuno di noi stava affrontando ne-
gli ultimi anni — l'esplosione dei canali digitali di
vendita, accelerazione e disintermediazione nei pro-
cessi di acquisto e progressiva selezione della di-
stribuzione tradizionale multimarca — sono diven-
tati in pochi mesi la condizione normale in cui ope-
rano gli imprenditori. Ma contro il calo dei consu-
mi da soli non possiamo fare di piu».

«Spero che migliori la fiducia dei consumatori nel
convivere con il Covid e che 'autunno — afferma il
presidente Fausto De Mare - porti una ripresa del-
le vendite, capace di fare resistere i commercianti
e non farli chiudere entro 1'anno perché nella sta-
gione autunno-inverno gli acquisti sono piu im-
portanti soprattutto come valore dello scontrino».
«Il commercio sicuramente meritava piu attenzio-
ne - conclude De Mare. E cambiato tutto dopo il
COVID, e oggi assistiamo ad uno smarrimento sen-
za precedenti per il nostro settore. Riteniamo quin-
di che proprio in questo momento ci sia bisogno di
unione, e che ci sia bisogno anche di traghettare un
cambiamentoy.
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®— Fausto De Mare di Confcommercio Potenza
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