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L’ANALISI DI CONFCOMMERCIO SULLE ATTIVITA” NEL CENTRO STORICO: IN 10 ANNI CHIUSI 41 NEGOZI

La Potenza del commercio é in calo

La proposta di De Mare: fare rete di partenariato per valorizzare ['economia

-

rail 2008 e il 2019
nel centro storico
di Potenza 41 nego-

zi al dettaglio hanno abbas-
sato la saracinesca, mentre
sono state aperte 31 nuove
attivita tra alberghi, bar e
ristoranti (soprattutto bar e
ristoranti, 28 nuovi). Fuori
dal centro storico nel capo-
luogo di regione si registra-
no meno 33 esercizi com-
merciali e 53 nuove attivita
tra alberghi, bar e ristoranti
(specie bar e ristoranti, 51
nuovi). Sono i dati pil signi-
ficativi contenuti nell’analisi
“Demografia d’impresa nel-
le citta italiane”, realizzato
dall’Ufficio Studi di Confcom-
mercio prendendo in consi-
derazione 120 Comuni ita-
liani. La conferma che sono i
centri storici a soffrire di pil
(-14,3% ), in particolare al
Centro Sud (-15,3%), con ha
il numero di esercizi di com-
mercio al dettaglio in sede
fissa ¢ diminuito del 12%,
pari a circa 70mila in meno.
Un calo medio che “nascon-
de” varie tendenze, come la
forte diminuzione degli am-
bulanti (-14%) e I'aumento
di alberghi, bar e ristoranti
(+16,5%).

“E’ proprio negli spazi ur-
bani - commenta il presiden-
te provinciale Confcommer-
cio Potenza Fausto De Mare
- che sono piu forti e visibili
gli effetti del rapido cambia-
mento dei modi di vivere,
produrre, acquistare e comu-
nicare. In questo quadro di-
venta strategico il ruolo eco-
nomico e soprattutto sociale
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di negozi di vicinato, pubblici
esercizi, attivita turistiche e
servizi che, soprattutto nelle
periferie, rappresentano an-
che un presidio fondamen-
tale per alleviare la tensione
sociale e il diffuso senso di
insicurezza e per ricucire il
legame tra persone, luoghi e
imprese, favorendo percorsi
di legalita. Per contrastare il
crescente fenomeno dei ne-
gozi sfitti, ancor pill evidente
nei centri storici - & necessa-
rio attuare politiche di rige-
nerazione urbana innovative
e favorire l'integrazione tra
i vari livelli di governo e tra
imprese, societa, associazio-
ni e anche singoli individui.
Un terziario innovativo in
grado di rafforzare i settori
del commercio e del turismo,
in un contesto urbano sem-
pre pil caratterizzato dall’e-
conomia dei servizi, consen-
te di trasformare le citta in
luoghi di ideazione di nuovi
prodotti e servizi e non solo
di consumo”.

Attivita Confcommercio.
Negli ultimi cinque anni I'at-
tivita di Confcommercio in
questo ambito si & concen-
trata soprattutto sul tema
della rigenerazione urbana,
con l'obiettivo di riaffermare
il ruolo centrale del terziario
di mercato nello sviluppo
delle citta. Nel quadro del
Protocollo, sottoscritto nel
2015 e rinnovato nel 2019,
con I’Associazione Nazionale
Comuni Italiani (ANCI) sono
stati organizzati numerosi
incontri nel corso dei qua-

li sono state confrontate le
buone pratiche, sviluppate
dalle Associazioni territoria-
li con le rispettive Ammini-
strazioni locali, in materia di
marketing urbano, distretti
urbani del commercio, urba-
nistica commerciale, recupe-
ro di spazi e aree dismesse,
coesione sociale, innovazio-
ne, reti territoriali, valorizza-
zione turistica e del commer-
cio tradizionale.

Le proposte. Confcom-

mercio vuole favorire: a li-
vello locale, la promozione
di accordi tra la rete del Si-
stema Confcommercio e le
Amministrazioni comunali,
anche con il coinvolgimento
di ampi partenariati locali,
per realizzare progetti che
valorizzino il commercio
come parte integrante dello
sviluppo e dell’identita ur-
bana, secondo logiche di co-
progettazione della citta; a
livello nazionale, la definizio-
ne di un Piano pluriennale
per la rigenerazione urbana,
dotato di un Fondo ordinario
statale, per garantire la qua-
lita fisica e infrastrutturale
delle citta e dare certezze a
chi decide di investire in am-
bito urbano; a livello euro-
peo, I'attuazione dell’Agenda
urbana dando continuita al
Programma nazionale per le
citta metropolitane, indivi-
duando misure di sostegno a
favore delle piccole e medie
imprese che operano nelle
citta e rilanciando la Strate-
gia Nazionale per le Aree In-
terne.
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Demografia d'impresa nel centro storico del comune di Matera

2008 2016 2018

Cs NCS Cs NCS (#-] NCS

n. imprese n._imprese n. imprase n. imprese n. imprese n. imprese

Commercio al dettaglic 426 ka1 407 285 421 280
esercizi non specalzzati 34 39 28 28 23 27
prodotti alimeniarn, bevande 57 45 58 54 €8 53
tabacehi 15 14 17 15 18 16

- carburante per autorazione g 15 5 12 4 13
app. informatiche e per le telecomunicazion (ict) in esercizi specializzat 8 a8 12 5 13 4
altri prodotti per uso domestico in esercizi specializzati 61 50 50 42 43 37
- articoli culturali e dereativi i esercizi specializzat 38 25 29 21 28 18
- altri prodotl in eserczi specializzati 180 73 177 69 185 68
farmacie 10 5 13 g 18 11
commercio al dettaglio ambulante 14 26 14 16 16 16

- commercio al dettaglio al di fuord di negozi. banchi @ mercat 2 B 6 15 T 18
Alberghi, bar, ristoranti 127 122 196 224 243 261
atberghi 17 X ar 66 58 o5

- bar, ristorant 110 105 158 158 183 166

CS = Centro Stonca;, NCS = Non Centro Storico
Elaborazioni Ufficic Studi Confcommercio su ¢ati 1. Camerz
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