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OGNISSANTI IN BASILICATA: EEDERALBERGH| PREVEDE UNA STRAORDINARIA PRESENZA

Il ponte delle feste in Lucania

Matera resta la meta preferita. Tropiano: «Aspettative piul che positive»
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Al primo posto le citta
d’arte e di cultura - con Ma-
tera ancora super-richiesta -
ma anche tanta voglia di pic-
coli borghi, di sagre (da noi il
tartufo di Carbone, le casta-
gne in pill centri) e buona cu-
cina. E’ la tendenza del ponte
di Ognissanti secondo le pre-
visioni di Federalberghi.

Per Michele Tropiano,
presidente di Potenza Fede-
ralberghi-Confcommercio, le
aspettative sono pil che po-
sitive e non solo per il nuo-
vo “overbooking” a Matera
quanto per i centri minori
autentici “scrigni” di risorse
ambientali e gastronomiche.
Per questo ponte - aggiunge
- ci sono anche novita per-
ché al turismo di prossimita
(pugliesi, campani, laziali) si
aggiungono gruppi, comitive
e famiglie provenienti da re-
gioni del Nord.

Secondo la statistica “la
casa di parenti e amici sara
la scelta privilegiata per il
31,3% dei vacanzieri; a se-
guire l'albergo (23,3%) e,
ben distanziati, il bed & bre-
akfast (17,4%) e la casa di
proprieta (10,8%). La dura-
ta media del soggiorno sara
di 3,3 notti trascorse fuori
casa, contro le 3,6 del 2018.
Va valutato che quest’anno
vi sara un giorno in meno di
vacanza rispetto al ponte del
2018 in cui la festivita cade-
va di giovedi. La spesa media,
comprensiva di trasporto, al-
loggio, cibo e divertimenti, si
attestera sui 333 euro a per-
sona (312 euroin [talia e 536
all’estero). Un dato in lieve
crescita (+2,1%) rispetto ai
326 euro del 2018. 11 59,8%
degli intervistati dichiara di
utilizzare i social media e la
rete per decidere o quanto
meno informarsi sull’offer-
ta nelle diverse localita, sui
prezzi e sulle strutture di
interesse. Il 53,8% degli in-

tervistati prenota contattan-
do direttamente la struttura
(mediante il sito internet
aziendale, la posta elettroni-
ca, il telefono, etc.) mentre il
36,5% si avvale dei portali.

Secondo  Federalberghi

“il movimento degli italia-

ni in occasione del ponte di
Ognissanti rappresenta un
test importante per l'aper-
tura della stagione inver-
nale. Quest’anno a mettersi
in viaggio saranno circa 6,7
milioni di persone (1'11%
della popolazione) ed il giro
di affari subira un calo del 7
per cento rispetto al 2018.
E’ indubbio che il calendario
dello scorso anno fosse par-
ticolarmente  incentivante,
dal momento che la festivita
del Primo Novembre cade-
va nella giornata di giovedi.
Ma va comunque considera-
to con scrupolo il fatto che
nella gran parte dei casi la
rinuncia della vacanza ¢ sta-
ta motivata da una scarsa li-
quidita”. Per il presidente di
Federalberghi, “chi restera in
Italia si orientera sempre pil
nella scelta di localita d’arte,
quelle cioe dotate di un ricco
patrimonio monumentale e
culturale. Chi invece sceglie-
ra I'estero si concentrera sul-
la grandi capitali europee”.

“Interessante € poter no-
tare nella valutazione com-
plessiva - sottolinea il pre-
sidente nazionale Bernabo
Bocca - quanto la percentua-
le delle spese legate al per-
nottamento sia al di sotto del
20 per cento, mentre a grava-
re maggiormente sul budget
della vacanza risultano esse-
re le spese legate al viaggio
ed al cibo. Un elemento si-
gnificativo per armonizzare
i ruoli degli attori in gioco in
tutta la filiera del comparto
turistico”.
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Petrolio lucano, Pepe propone un ponte con Eni
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