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GCommercio, il Nord verso P’Europa
Sud e Basilicata confinati altrove

-

POETENZA. La nati-mortali-
ta annuale di imprese, specie nel
settore commercio, in Basilica-
ta pari a 340 unita (222 in pro-
vincia di Potenza e 118 a Mate-
ra), con I’accentuazione per il
commercio al dettaglio (261
esercizi di cui 178 a Potenza e
83 a Matera) va di pari passo
con il calo dei consumi che in
Basilicata, al 2018, ¢ paria 75,7
(Italia uguale 100). Sono le in-
dicazioni piu significative a li-
vello territoriale del rapporto
"Nord Italia verso I'Europa, Sud
altrove” presentato dall'Ufficio
Studi Confcommercio. Altro in-
dicatore negativo ¢ 1’ occupa-
zione. L'Italia centrale e setten-
trionale hanno gia raggiunto
I'obiettivo di Lisbona 2020 di
un tasso di occupazione del 67
per cento. Il Sud ¢ ancora al
48,2 per cento nel 2018, con
meno di meta delle persone tra
124 e i 64 anni occupate. In die-
ci anni (2008-2018) la Basili-
cata perde 7 mila occupati (6
mila a Potenza e mille a Mate-
ra). Il peso occupazionale dei
comparti commercio-ristora-
zione-alberghi da noi ¢ pari al
18,9 per cento con piccole per-
centuali di differenza tra le due
province. Trail 2015 e il 2018
la popolazione al Mezzogiorno
¢ diminuita di oltre 222 mila
unita (19 mila in Basilicata).
«Un’economia ferma e senza
una vera prospettiva di ripresa
aggrava i problemi strutturali
del mezzogiorno allontanando-
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lo sempre piu del resto del Pae-
se», afferma il presidente na-

zionale Confcommercio Carlo
Sangalli. Occorre individuare

delle priorita tra i molti obietti-
vi segnalati dall’esecutivo, per-
ché I'indebitamento andra co-
munque tenuto sotto controllo.
La priorita assoluta rimane il di-
sinnesco delle clausole IVA da
23 miliardi di euro nella co-

etrnzione AP]]Q nroac<gimaa ﬁﬂﬁﬂ_
SUULIVLC ULLIG pPlUdsHLLLG 1Al

ziaria. Se vi vuole ridurre il ca-
rico fiscale la prima cosa da fa-
re ¢ non aumentarlo. Quindi,
prima disinnescare le clausole,
poi procedere, compatibilmen-

te con gli equilibri di bi-

lancio negoziati con la

controparte europea, a

eventuali operazioni di

riduzioni di aliquote.

Due i temi di medio ter-

mine da affrontare per

tornare a crescere. Il pri-

mo: sviluppare tenace-

mente investimenti e in-

novazione per accresce-

re la produttivita, in pri-

mis quella del lavoro, e

quindi perseguire politi-

che orientate alla cresci-

ta. Il secondo: disegna-

re un percorso credibile

di riduzione del rappor-

to debito PIL, un’ipote-

ca sul futuro che il Pae-

se non puod piu sopportare nella

misura attuale. In chiave terri-

toriale il presidente provincia-

le di Potenza di Confcommer-

c¢io Fausto De Mare insiste:
“QOccorre sostenere ancora la vi-
talita imprenditoriale, fonda-
mentale per tamponare 1’emor-
ragia demografica, pur consa-
pevoli che la sfida ¢ quella di
permettere alle aziende di re-
stare sul mercato, contribuendo
cosi alla stessa crescita occupa-
zionale. Ci preoccupano il cli-
ma di sfiducia e le aspettative
di famiglie e imprese, oltre al-
I’andamento dei consumi. Una
situazione di estrema incertezza
verificata in questa stagione di
saldi che non attirano i consu-
matori con vendite al di sotto
delle aspettative.
Noi continuiamo a credere — di-
ce ancora De Mare — che i ti-
tolari delle pmi lucane devono
rafforzare ogni sforzo per valo-
rizzare al massimo e subito le
opportunita che si stanno pre-
sentando per indirizzare la re-
gione e il Paese lungo un sen-
tiero di crescita.
Siamo inoltre convinti —conti-
nua — che senza il sostegno at-
tivo dell’imprenditoria locale la
difesa dell’autonomia regiona-
le e della nostra identita, che é
basata sulla specifica ed origi-
nale cultura di impresa, a livel-
lo istituzionale e politico avra
meno possibilita di riuscita so-
prattutto perché quando si ab-
bassa definitivamente una sara-
cinesca e si spegne la luce del-
I’insegna di un negozio ¢ un
pezzo di comunita che viene
meno”.
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