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ECONOMIA
In Basilicata

crollano i consumi
delle famiglie
nel primo trimestre
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ECONOMIA In Basilicata segno meno nel primo trimestre per il settore moda con una contrazione delle vendite € una campagna saldiinvemali deludente

onsumi in caduta libera

-

POTENZA. Un primo trimestre de-
cisamente negativo per gli esercizi
lucani di abbigliamento-calzature-
pelletterie-accessori. Secondo il re-
port di Federazione Moda Italia
(Confcommercio) in Basilicata e in
Calabria nei negozi di moda a gen-
naio si ¢ venduto il 7,4 per cento in
meno rispetto all’anno precedente,
a febbraio il 4,9 per cento in meno
e a marzo il 3 per cento in meno. In-
tanto - sottolineano gli esercenti di
Confcommercio - la stagione dei
saldi invernali si ¢ chiusa male con
una contrazione di vendite. L’unico
dato positivo ¢ che nonostante 1'e-
commerce, dopo un anno ancora
difficile sul fronte dei consumi in-
terni (-1,7%), ad inizio 2019 i con-
sumatori sembrano voler confer-
mare la fiducia ai negozi di prossi-
mita e addirittura s'intravede un au-
mento delle spese effettuate dagli
stranieri extracomunitari nei fashion
store del nostro Paese, soprattutto
al Nord. Un’indicazione che rilancia
il progetto Confcommercio dei cen-
tri storici vetrine del “made in Ita-
ly” e di tenuta della concorrenza
spietata rappresentata dai grandi
Centri Commerciali. Le donne lu-
cane acquistano capi di abbiglia-
mento in numero crescente nei gran-
di centri commerciali del Salernita-
no e del Barese.

Per il presidente di Federazione Mo-
da Italia, Renato Borghi "il 2018 si
¢ chiuso ancora una

volta in calo e i dati

delle vendite nel fa-

shion retail italiano

di questo inizio d'an-

no sono ancora alta-

lenanti. Rimane

troppa incertezza e

sappiamo bene che

se manca la fiducia

nel futuro e soprat-

tutto le disponibilita

economiche, anche i

consumi rimangono

al palo. A queste si
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aggiunge un clima
meteorologico che

ci ha fatto saltare la

stagione. Una circo-

stanza che, ahinoi, si

ripete sempre piu

spesso in questi ulti-

mi anni provocando

ingenti danni econo-

mici ¢ marginalita

sempre piu risicate

al punto che, lavo-

rando su collezioni

stagionali, chiedia-

mo che il settore

venga assimilato a

quello dell’agricol-

tura ¢ di poter invo-

care lo stato di cala-

mita del dettaglio

moda.

Con i saldi estivi al-

le porte, non c'¢

molto tempo per re-

cuperare anche se ¢

ancora presto per ti-

rare le conclusioni

sul 2019. Occorre

pero evitare l'incre-

mento dell'Tva che comporterebbe un
ulteriore crollo dei consumi e dare
una bella sforbiciata, con un'auspi-
cata riforma fiscale, alle tasse di fa-
miglie e imprese per rilanciare i con-
sumi interni.

Le nostre aziende chiedono inoltre
di lavorare almeno a parita di con-
dizioni con quelle che si arricchi-
scono sul web senza versare un equo
contributo al Paese.

A fronte, poi, di un mercato in rapi-
da evoluzione, di mutate abitudini
d'acquisto dei consumatori e di nuo-
vi canali di vendita che riducono
sempre piu la marginalita dei nostri
negozi di moda, ¢ in corso un moni-
toraggio delle rinnovate esigenze del
dettaglio moda per riproporre le
istanze delle nostre aziende alle isti-
tuzioni”.
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Performance regionali spese italiani nel negozi di moda con carta di credito - IF[ ;l;;mmto apensngh eftanaomowon S ooeiionel fegert of s
| trimestre 2019
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e Gennale Febbrair Mar
Gennalr Fedbrats Marzz \_/ Accessoi \_/  Accesi \_/  Accessor
Abiuzzo e Molise -4,2% +0.2% +0.5% R +17.3% g +8.3% a +12,4%
Basiicata e Calabria -7,4% -3.9% -3.0%
Compania -4.0% -4.9% -3.4% Pelicceda Abbigiomento o Atticol sportivi
Ernilia Remagna -1,4% +6,9% +12.2% +3.1% +0,1% +10,3%
Frivll Venezia Giulia -2.8% +1.5% +48%
Lario +5,3% -1,8% +9,0°% Feleftena Cikiie
Liguria 19,0% +4,8% +15.1% +0.6% 0 g% l; +8.2%
Lombardia +2,1% +0,2% +13,7% '
Marche -0,4% +1.3% +0.8% O Aok O Aicc &
Piemonte e Val d'Aosta -3.4% -6.1% +5.7% -0,4% -2.6% +7,0%
Puglia -6.7% -5.8% -5.8%
Sardegna -5.0% -11.5% -9.8% Palatierio Palatieda
Siciia +0,8% +.0% -0.3% t Volgesa \ -5,5% ’ Vaiigeria
Toscana +0,1% -4,0% +2,3% -3.0% v i +1.4%
Trentino Alto Adige +3.5% +5.9% +5.0%
Umbria 24% -3.4% 0,1% \ C"“;:’ @ ";;”g‘;:" @ F;"’;?
veneto +0.8% -1.4% +5.3% | 14 e -2l
7 stale +0,2% -0,4% +7.2% TOTALE TOTALE TOTALE
Fonte: elatorazion] Federazione Moda Faka su datl Dsservatorio Acquist] Nex! + 0' 2% -0. 4% + ?, 2%
Fonie: elaborazioni Federazione Moda italia su dali Osservatorio Acquisti Nexi
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