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Crescono bar e ristoranti calano negozi di alimentari e non specializzati. Sangalli: serve un piano di ngcncrd?lonc urbana

Persi 32 negozi nel centro storico

Per Confcommercio in dieci anni anche 42 saracinesche abbassate nelle altre aree urbane

-

POTENZA -In dieci anni,
tra il 2008 e il 2018, Po-
tenza ha perso 32 negozi
dal centro storico e 42 nel-
le altre aree urbane (non
centro storico). I numeri
sarebbero stati molto piti
negaftivise non fosse inter-
venuto il fenomeno “tur-
nover insegne” con chiu-
sure di precedenti attivi-
ta e arrivo di “matricole”.
Anche se si segnala un’in-
versione di tendenza nel
settore bar e ristoranti che
nel centro storico passano
da 114 (2008)a,148(2018)
enellealtre aree urbaneda
128 (2008) a ben 181
(2018), mentreiprimiari-
sentire gli effetti moltepli-
ci del cambiamento del
centro sono gli alimenta-
rieinegozi non specializ-
zati seguiti a ruota dagli
esercizi di articoli cultura-
li. In media i centri stori-
ci perdono il 13% dei ne-
gozi in sede fissa nel pe-
riodo 2008-18,-14% al sud
con divario di 4 punti per-
centuali rispetto al centro-
nord. Rispetto alle perife-
rieil divario & di circa il 3%
ma, a Potenza & superiore.
Secondo il direttore dell'Uf-
ficio Studi Confcommercio
Mariano Bella, c’é un evi-
dente effetto composizio-
ne dei consumi. Crescono
negozi tecnologia e farma-
cie, cade il numero di ne-
gozi tradizionali, che esco-
no dai centri storici per
trasformarsi nell’'offerta
delle grandi superfici spe-
cializzate fuori dalle citta.
1l calo dei consumi reali
pro capite ha comportato
una perdita di negozi in se-
de fissa. Quando salgono
iconsumi il numero di ne-
gozi resta stabile. “C’e,
dunque bisogno - ha det-
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to il presidente nazionale
Carlo Sangalli - di un pia-
no nazionale per la rige-
nerazione urbana, fonda-
to sul riconoscimento del
rapporto strettissimo tra
commercio e vivibilita del-
le nostre citta, e di misu-
re dedicate all'innovazio-
ne delle piccole superfici
di vendita. ”
Confcommercio — sotto-
linea Fausto De Mare,
presidente della struttura
provinciale di Potenza che
lancia la.campagna, #viviA-
molecitta - da anni opera
afavore della qualita di vi-
ta nei centri urbani nella
consapevolezza che un’eco-
nomia florida si sviluppa
solo se il contesto € adegua-
to e accogliente. A segui-
to dell'intesa sottoscritta
con Anci nell’aprile del
2015, orain fase di aggior-
namento, si sono sussegui-
tiincontri del Laboratorio
nazionale per la rigenera-
zione urbana, durante i
quali le Associazioni ter-
ritoriali e le rispettive
amministrazioni comu-
nali, coordinate dal setto-
re Urbanistica di Con-
fcommercio, si sono con-
frontate sulle progettua-
lita in corso. Il program-
ma, di attivita per il 2019
mira a consolidare que-
stesperienza, in particola-
re con approfondimenti le-
gislativi che consentano di
condividere un nuovo si-
stema di principi, stru-
menti e regole per rende-
re il commercio 'elemen-
to urbano centrale in ra-
gione della sua rilevanza
nella gestione dello spazio
pubblico, della sua capaci-
ta di dare risposta ai feno-
meni di dismissione e del

suo ruolo maggiormente
vivificante e di inclusione
sociale rispetto ad altre
funzioni. Le citta sono i
luoghi del futuroe cid rap-
presenta una sfida per tut-
ticoloroche vioperano. Un
terziario innovativo in
grado di rafforzare i set-
tori del commercio e del tu-
rismo in un contesto ur-
bano sempre piu caratte-
rizzato dall’economia dei
servizi, consente di trasfor-
mapre le citta in luoghi di
ideazione di nuovi prodot-
ti e servizi e non solo di
consumo. Ad esempio,
cultura e turismo, se sa-
pientemente abbinati a
creativita, design e inno-
vazione, fattori di cui la cit-
ta & ricca, possono gene-
rare nuove filiere produt-
tive in gradodi creare va-
lori non solo economici ma,
anche occupazionali. Idee,
cultura, arte e bellezza, so-
no un grande volano per
la rinascita di luoghi an-
tichi e, a partire dalla “ri-
scoperta della prossimita”,
Possono generarsi nuovi
modelli di acquisto legati
alla valorizzazione dei
prodotti locali e all’atten-
zione alla storia dei luoghi
e alle tradizioni.

E’ importante che le cit-
t& continuino a svolgere
un ruolo di integrazione
economica al fine di rag-
giungere un complessivo
innalzamento della quali-
ta della vita e del lavoro,
facendo leva su istruzione,
occupazione, riduzione
della poverta urbana, ac-
crescimento del senso di
sicurezza,, miglioramento
dell’'accessibilita e della mo-
bilita a basso impatto am-
bientale, incremento del-
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lefficienza energetica del
patrimonio immobiliare,
maggiore integrazione
tra le funzioni urbane, svi-
luppo di un modello di eco-
nomia circolare, aumento
della resilienza, riduzione
del consumo di suolo, re-
cupero e riuso delle aree
e degli immobili dismessi.

Per questo Confcom-
mercio, con l'obiettivo di
accrescere la qualita urba-
na e generare nuove fio-
renti economie in contesti
sicuri e inclusivi, auspica
la definizione di una stra-
tegia nazionale a favore
delle citta e delle economie
urbane in grado di indiriz-
zare e promuovere moda-
lita di intervento struttu-
rali, e non piu straordina-
rie, che possa basarsi su
un quadro normativo or-
ganico chiaro e su risor-
se adeguate e continuati-
ve nel tempo.

Lo strumento dovrebbe
configurarsi come una
nuova Agenda urbana
nazionale che assuma la
forma di un patto tra am-
ministrazione centrale,
autorita urbane e sogget-
tirilevanti per la definizio-
ne delle politiche e delle
priorita. A tal fine, la pre-
visione di un Fondo ordi-
nario statale per Pro-
grammi integrati di inter-
vento consentirebbe di in-
nescare processi di rigene-
razione urbana, di medio
e lungo termine.
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