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Le condizioni meteo non hanno favorito gli acquisti. Confcommercio dispensa ottimismo

Campagna saldi, commercianti
in attesa dei tempi migliori

-

POTENZA -1 commer-
cianti di Potenza e pro-
vincia sono in attesa che
la “campagna saldi” si
“scongeli” perché forte-
mente condizionata dal-
le condizioni meteo che
ad eccezione del primo
giorno non hanno cer-
toincoraggiato i consu-
matori ad entrare nei
negozi. A contribuire ad
innescare ottimismo &
sempre Confcommer-
cio che ha condotto
un’indagine per ora
sulle intenzioni degli
italiani. Soprattutto le
donne attendono i sal-
di, il 68,3% contro il
56,2% degli uomini.
Aumenta anche la per-
centuale di chi ritiene
molto importante il pe-
riodo dei saldi: i145,1%
contro il 44,9% del
2018. Gli italiani acqui-
steranno con gli scon-
ti prevalentemente ca-
pi di abbigliamento il
95,7%, calzature
1’80,3%, accessori
(sciarpe e guanti) peril
34% e biancheria intima
28,7%. Gli uomini fan-
no le loro spese in pre-
valenza nei negozi di fi-
ducia/abituali, le donne
invece in misura lieve-
mente maggiore prefe-
riscono cercare il prez-
zo “piu conveniente”
in nuovi negozi. Resta
stabile la percentuale di
italiani che, rispetto a
un anno fa (saldi di gen-
naio 2018) ¢ intenziona-
ta ad acquistare in sal-
do (61,6% contro il
61,4% del 2018). Nel
gennaio del 2010 (otto
anni fa) era risultata pa-
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ri al 69,3%. Confcom-
mercio segnala, inoltre,
le varie iniziative pro-
mosse sull’intero terri-
torio da Federazione
Moda Italia, come ”Sal-
di Chiari”, "Saldi Tra-
sparenti”, "Saldi Tran-
quilli”.

In crescita la percen-
tuale dei consumatori
intenzionati ad acqui-
stare i prodotti in sal-
do sul canale online (nel
gennaio 2018 era il
15% ora sono il 18,9)
anche se 1 negozi di fi-
ducia/abituali restanoi
luoghi principali (59%)
dove gli italiani acqui-
steranno i prodotti a
saldo in particolare gli
uomini (60,4% vs il
58,4% delle donne).

I1 45,1% degli italia-
ni considera «molto o
abbastanza importante»
il periodo dei saldi. La
quota é stabile rispetto
a quella registrata lo
scorso anno (44,9%)
coerentemente con I'in-
varianza della percen-
tuale di coloro che si ap-
presteranno a fare ac-
quisti a saldo.

I consumatori conti-
nuano a dare sempre
maggiore importanza
alla qualita dei prodot-
ti rispetto al prezzo.
Mentre, migliora anco-
ra il giudizio in riferi-
mento alla varieta dei
prodotti vendutiin sal-
do e in aumento la per-
centuale di quanti si
sentono tutelati quan-
do acquistano prodotti
a saldo (nel gennaio
2018 era 67,1%).

In aumentoal 4,2% la
percentuale di imprese

che proporra prodotti
ad oltre i1 50% di scon-
to (eranoil 2,6). La me-
dia di sconto proposta
dai commercianti sara
circa del 31%.

I1 54,0% degli im-
prenditori rispondenti
afferma che, general-
mente, durante il perio-
do dei saldi invernali il
proprio esercizio e visi-
tato anche da nuovi
clienti. Un anno fa tale
percentuale era risulta-
ta pari al 565,1%.

Per il presidente di
Confcommercio Poten-
za Fausto De Mare “la
stagione dei saldi que-
st’anno fa seguito alla
manovra finanziaria
del Governo che ha con-
tribuito a diffondere
non poche incertezze
tra i titolari di pmi.
Quello che serve alle im-
prese per programma.-
re il loro sviluppo & in-
vece innanzi tutto la sta-
bilita delle norme e una
prospettiva di maggior
crescita. Un obiettivo
che c¢i poniamo - ag-
gunge- & di rinsaldare
le relazioni con i clien-
ti all'insegna della tra-
sparenza del rapporto
prezzo/qualita e della fi-
ducia, con
professio-
nalita e
servizio of-
ferti nei
negozi di

prossimi-

ta. Questo
¢1il ‘motivo
dibase’ che
caratteriz-
za questo
particolare
momento
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di vendite.
I12018sie 1 vertici
chiuso Confcom-
senza botti rrrcio

e con molte preoccupa-
zioni per 1 commer-
cianti che si vedono
schiacciati da consumi
che non decollano, con-
correnza sleale del ‘wild’
web, costi incomprimi-
bili e tasse sempre piu
asfissianti. Bene dun-
que l'aver sterilizzato
per questo 2019 l'incre-
mento di 2,2 punti per-
centuali dell’Iva che sa-
rebbe schizzata dal 1°
gennaio al 24,2%, ma
occorre molto di piu per
rilanciare la nostra eco-
nomia a partire dall’eli-
niminazione delle clau-
sole di salvaguardia
che invece sono incre-
mentate per valore, la
riduzione del costo del
lavoro e la previsione di
una web tax per i colos-
si del web, vista la dif-
ficolta di avere un’uni-
voca norma comunita-
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