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La cultura che crea valore, indagine di Confcommercio

Costo della burocrazia e politiche
madeguate fattori di ostacolo alla crescita

VIGGIANO - A chiusura
della stagione di turismo
estivoche ha visto Confcom-
mercio Imprese Italia Poten-
za, in continuita con le sta-
gioni precedenti, promuoc-
vere direttamente, sia pu-
re in partnership con altri
soggetti pubblici e privati,
eventiculturali e di spetta-
colo, oppure in ruolo di par-
tecipazione-adesione, i risul-
tati e le indicazioni dell’in-
dagine “La cultura che
crea valore” realizzata da
Confcommercio-Imprese
per I'Ttalia e Agis, in colla-
borazione con Format Re-
search, sul sentiment del-
leimprese culturali e crea-
tive e sui consumi cultura-
li degli italiani, conferma la
nostra strategia di offerta
integrata cultura-turismo
e il nostro sforzodi “trasfe-
rire” i benefici di Mate-
ra2019 sull’intero territo-
rioregionale. K’ il commen-
to del presidente di Con-
fcommercio Potenza Fausto
De Mare. Dall'indagine
emerge la tenuta dell’occu-
pazione nel settore anche
per il prossimobiennio (per
I’'88% delle imprese) e la ri-
presa della capacita di fa-
re fronte al fabbisogno fi-
nanziario(peril 10,7% nel
2016-17 e peril 13,4% nel
2018-2019). Tuttavia, tre
imprese su quattrolamen-
tano che il costo della bu-
rocrazia e le politiche pub-
bliche inadeguate rappre-
sentanoiprincipali fattori
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di ostacolo alla crescita del
settore, mentre oltre '80%
& d’accordo sulla coesisten-
za tralofferta culturale pub-
blica e privata e oltre il 95%
sull'idea di un palinsestodi
eventi condiviso. Secondo
I'86,1% delle imprese, poi,
& importante checi sia una
maggiore interconnessio-
ne tra promozione turisti-
ca e attivita culturali.
Altri spunti interessan-
ti: ogni euro investito nel-
lorganizzazione dell’even-
to attivanel territorio di ri-
ferimento, in media, 12€ di
spesa dei visitatori per cir-
ca 5€ di valore aggiunto, os-
sia di ricchezza, finale che
rimane nel territorio; capa-
cita dell’evento di attrarre
visitatori anche da fuori re-
gione/provincia (che maga-
riapprofittano della mani-
festazione per fermarsi
qualche giorno per scopri-
re il territorio); effetto ne-
gli anni successivi: capaci-
ta dell’evento di dare visi-
bilita e accrescere la noto-
rieta del territorio come de-
stinazione turistica e di ca-
pitalizzare i risultati rag-
giunti; ricadute sullim-
magine diun territorio. Le
ricadute positive non ri-
guardano solamente la fi-
liera turistica (ricettivita, ri-
storazione, ecc.) ma, si riper-
cuotono anche su imprese
di altri settori economici lo-
calizzate nella destinazione,
nel territoriolimitrofo e-nel

caso di grandi eventi — in
un’area ancora piu ampia.
La spesa del visitatore (fat-
turato) e solitamente desti-
nata anche all’acquisto di
prodotti tipici, agli sposta-
menticon i mezzi pubblici,
ad altre attivita ricreative
oltre alla partecipazione al-
la manifestazione. Alla lu-
ce del fatto che il 2017 &
PAnnodei Borghi-aggiun-
ge De Mare - ci sono ampi
margini per accrescere il
potenziale rappresentato
dal turismo culturale nei
nostri centri pit piccoli che
sono autentici scrigni diri-
sorse culturali, naturalisti-
co-ambientali, paesaggi-
stiche e di prodotti alimen-
tari. La cultura, il turismo
e il commercio, come li de-
finisce efficacemente il no-
stro presidente nazionale
Carlo Sangalli, sonoil car-
burante dell’economia loca-
le, sono le tre dimensioni
dello stesso oggetto: il fu-
turo competitivo del Paese.
Alcuni dati specifici della si-
tuazione lucana sonooltre-
modo sigmificativi: in Basi-
licata il numero di visitato-
ri dei siti culturali statali
sfonda, per la prima volta,
il muro delle 250mila pre-
senze con un incremento
del 12,6% (introiti un po’
scarsi: non vanno olfre
186mila euro), che & ancor
piu positivo tenuto conto
che la percentuale di luca-
ni che visitano musei e si-
ti culturali e intornoal 20%.
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