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B POTENZA Un altro allarme della Confcommercio
La crisi cancella vetrine e negozi
In otto anni chiusi 784 esercizi

1asse eccessive Negozi
e la concorrenza Egiuséntro
delle grandi catene seree
hanno dalo il ko
SERVIZIO a pagina 12

Dal 2008 a oggi nel solo centro storico chiuse 370 attivita, 784 complessivamente

Piccoli negozi, la strage silenziosa

A far abbassare le serrande: concorrenza delle grandi catene ed eccessiva tassazione

POTENZA - Una piccola si-
lenziosa strage. In circa otto
anni, secondo i dati di Con-
fecommercio, il centro stori-
co di Potenza ha perso il
14,3% dei negozi al detta-
glio. Negozi di abbigliamen-
to certo - che prima optava-
no naturalmente per il cen-
tro storico - ma anche bar e
ristoranti. Parliamo, com-
plessivamente, di 370 attivi-
ta andate perdute nel solo
centro storico dal 2008 al
2016. E se Sparta piange
Atene non ride, dal momen-
to che i piccoli negozi al det-
taglio hanno subito un duro
colpo anche in altre zone
della citta: il numero com-
plessivo e di 414 esercizi in
meno in otto anni. In tutto,
quindi, 784 attivitd in me-
no, con conseguenti perdite
di posti dilavoro.

«L’analisi del nostro Uffi-
cio Studi - commenta Fau-
sto De Mare, presidente
Confcommercio Potenza -
conferma come, dal 2008 ad
oggi, 1 negozi di vicinato,
che hanno sempre rappre-
sentato un elemento carat-
terizzante delle citta non so-
lo nel centro stotico stanno
via via scomparendo. La
concorrenza delle grandi
catene e degli outlet, ma an-
cheil costodegli affittiel'ec-
cessiva tassazione delle no-
stre imprese ne stanno de-
cretando la fine, con conse-
guenze pesanti anche sul
piano occupazionale. Siamo
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di fronte a una progressiva
rarefazione commerciale,
cheriducela qualita della vi-
ta dei residenti e I'appeal tu-
ristico delle nostre citta».
De Mare ricorda l'espe-
rienza positiva della fine
2015 dell’Avviso della Re-
gione denominato “Proget-
to strategico regionale per
la rivitalizzazione dei centri
storici” che «ha segnato un
risveglio di interesse delle
amministrazioni comunali.
Di quel provvedimento re-
gionale condividiamo in
particolare I'obiettivo di in-
nescare intornoalle attratti-
ve dei centri urbani piccoli e
grandi quei processi econo-
micidicuisoprattuttole pic-
cole e medie imprese locali
hanno bisogno per reggere
la crisi conseguente al calo
dei consumi. Aumentare la
gradevolezza dei percorsi
cittadini, stimolare un pro-
cesso di riappropriazione
degli antichi spazi da parte
dei cittadini, favorire occa-
sioni di socialita, facendo ri-
corsoanche a semplici inter-
venti infrastrutturali, sono
elementi importanti. Chie-
diamo al governodi favorire
il ripopolamento commer-
ciale delle cittd attraverso
un’efficacepolitica di agevo-
lazioni fiscali e proponiamo
alle associazionideiproprie-
tariimmobiliaridiaprire un
confronto per la revisione
delle formule contrattuali e
per rendere i canoni com-
merciali pit accessibili».
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Fa paura la macchia del Pertusillo
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Numero Numero
et eserchi
Centro Centro
storko storico
432 370 -
esercizi ecializzati alime 44 26 18
- prodotti alimentari, bevande 47 Lyl -6
-tabacchi 21 22 23 25 2 3 n7{ns
- carburanti 8 12 7 10 -1 -2 -891-190
- app. informatiche e per le telecomunicazioni (ict) 12 13 10 1 -2 2 -1711-150
- altri prodotti per uso domestico B 7 51| 65 -2 6 42| 81
- articoli culturali e ricreativi 48 39 34 31 -14 -8 -30.11-194
- altri prodotti non alimentari 190 194 166 | 160 -24 -34 -1281-174
- farmadie 9 8 12 14 3 6 3241760
14 1 1n 40 3 -1 182 35
446 | 497 382 | 453 -64 44 -144| -88
119 138 138 | 113 19 35 1551257
- alberghi 5 10 1 9 2 -1 40,0 |-100
= bar, fistoranti 114 128 131 164 17 36 145 | 285

totale categorie (A +B + ()
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