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L’iniziativa ¢ promossa dalla Confcommercio di Potenza

Acquisti natalizi, campagna
per la scelta dei negozi sotto casa

“Per i tuoi regali di Natale
scegli qualita e cortesia, ri-
volgiti ai tuoi commercian-
ti di fiducia. I negozi sotto
casa tengonovivala tua cit-
ta”. E lo slogan della cam-
pagna promossa da Con-
fcommercio Imprese per
I'Ttalia Potenza preoccupata
per 'andamento “non posi-
tivo” degli acquisti natalizi
specie nel centro storicodel
capoluogoe specie per alcu-
ni settori merceologici (gio-
ielleria su tutti). Da sempre
fiore all'occhiello dell’econo-
mia locale, gia da qualche
tempoil negozio di piccoli e
grandicentri continuaa pa-
gare il prezzo di una crisi
profonda che sembranon vo-
ler concedere tregua. E’ il
commercio, soprattutto quel-
lo portato avanti dai corag-
giosi titolari delle piccole at-
tivita che, nonostante le
milledifficolta, continuano
acrederenellorolavoro. Per
sostenerli, in questo partico-
lare periododell’anno, arri-
va in loro soccorso la Con-
fcommercio, che haavviato
una campagna.di sensibiliz-
zazione per sostenere i pic-
coli negozi, invitando i cit-
tadini a rivolgersi ai com-
mercianti di fiducia per
lacquistodei regali di Nata-
le. Spendere sotto casa, dun-
que, per rivitalizzare l'econo-
mia asfittica e ridare slancio
e impulso a, citta, come Po-
tenza, il cui centrostorico ap-
pare marginalizzatoecon il
“fiato corto” per reggere la
concorrenza dei Centri Com-
merciali locali e del Salerni-
tano. Le previsioni Con-

fcommercio. Sostanzial-
mente stabile la percentua-
ledei consumatoriche siap-
prestanoad effettuare gliac-
quisti in occasione delle fe-
stivitanatalizie 2017: saran-
no I'86,1%. Nel corso del
2016 colorocheavevano di-
chiarato di essere intenzio-
nati ad effettuare gli acqui-
sti periregalidi Natale era-
nostatil’86,0%. I consuma-
tori regaleranno in preva-
lenza peril Natale 2017: ge-
neri alimentari, giocattolie
giochi per bambini, capi di
abbigliamento, libri, prodot-
tiperla cura della persona,
vino, calzature, cellulari e
smartphone. I generialimen-
tari si confermanoanche per
i1 2017 la tipologia di rega-
lopit diffusa:il 73,5% (con-
troil73,7%del 2016)dei ri-
spondenti ha affermatoche
effettuera un regalodi que-
sto genere. Tra i prodotti
maggiormente acquistati
nel 2017 salgonorispettoal
2016 1 giocattoli per i bam-
bini (48,7% controil 46,7%
del 2016), capi d’abbiglia-
mento (47,1% contro il
46,3% del 2016), i libri
(43,5% conftro il 41,7% del
2016), i prodotti per la cu-
ra della persona (36,0% nel
2017, erano il 34,9% nel
2016),ilvino(27,7% contro
i127,8% del 2016)ele calza-
ture(17,4%nel 2017, erano
i117,1% nel 2016). In aumen-
to anche la percentuale dei
consumatori chepensanodi
acquistare gioielli e bijoux
(12,3% contro il 10,8% del
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puter e accessori, articoli
sportivi e elettrodomestici.
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La locandina dell’iniziat
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Rubano il Crocifisso dall’altare e poi
lo gettano via in un prato: non era d'oro
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