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M VIGGIANO le proposte per rilanciare il turismo e le eccellenze. Ospite d’onore la Marini
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di ANGELA PEPE

VIGGIANO - “Enogastronomia,
tradizione, storia e moda”, sono
stati gli “ingredienti” di “Fashion
stellare — Moda, saporie spettacoli
in Val d’Agri”. Due i “protagoni-
sti” che hanno “rubato”la scena; il
gustoso “ferriccello” viggianese
perlenogastronomiaelatestimo-
nial speciale Valeria Marini, perla
moda. Un evento organizzato dall’
associazione Forme, da Federal-
berghi, Federmoda-Confcommer-
cio, Confesercenti, Confartigiana-
to con il patrocinio della Regione,
del Comune, dell’Apt, del Consor-
zio turistico Alta Val d’Agri e del
Parco Appenino Val d’Agri-Lago-
negrese con un unico obiettivo:
rafforzare la promozione del turi-
smo nel comprensorio valdagrino
con la promozione e la valorizza-
zione delle risorse che il territorio
offre. Ad aprire la manifestazione
il convegno sulla presentazione
del riconoscimento del “ferriccel-
1o” come prodotto a marchio Deco
(Denominazione comunale di ori-
gine). «Un riconoscimento — ha
detto il sindaco Cicala - che il Co-
mune di Viggiano ha voluto forte-
mente intraprendere a sostegno
del patrimonio agro alimentare.
Un percorsoiniziato circa tre anni
fa con il coinvolgimento dellinte-
ra comunita e in modo particolare
alle donne dell’associazione “Cu-
stodi della tradizione viggianese”
che hanno negli anni, dato il loro
contributo». Un prodotto che puo
essere da volano per altri prodotti
tradizionali. Per Cicala il fattore
chiave e «credere fortemente nel
turismo come alternativa di svi-
luppo al petrolio». A spiegare nei
dettagli il disciplinare la tecnolo-
ga alimentare, Raffaella Maulella
Barrese, mentre il presidente di
Confcommercio Potenza, Fausto
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De Mare ha evidenziato che «per
rilanciare il turismo che sta inte-
ressando quest’area le parole d’or-
dine sono concertazione e rete di
imprese». Diquilideadi «un tavo-
lopermanente perla Vald’Agridi
confronto tra operatori di settore
e istituzioni sotto il coordinamen-
to dell’Apt perche per fare turi-
s8mo, occorre coinvolgere l'intero
sistema economico, politico-isti-
tuzionale, sociale e culturale diun
territorio». Per il dirigente gene-
rale del dipartimento regionale
delle Politiche agricole , Giovanni
Oliva, sono tre gli elementi che
rendono un territorio appetibile
perituristi: la cordialith e I'ospita-
lita, iservizieil “buon cibo”. Il diri-
gente si e poi soffermato sull'im-
pegno finanziario di 4 milioni di
euro per la comunicazione del ter-
ritorio. Una condivisione di «per-
corsiestrategie disviluppo econo-
mico sostenibile al fine di valoriz-
zare — ha puntualizzato il presi-
dentedel Parcodell’ Appenninolu-
cano, Domenico Totaro - le risorse
ambientali e culturali, alfinediin-
tercettare flussi turistici, imple-
mentare azioni di comunicazione
condivise ed elevare la qualita del-
Taccoglienza e migliorare 'acces-
sibilita». Al termine del convegno
e stato presentato il progetto dial-
ternanza scuola-lavoro “My Basi-
licata”, un portale di promozione
territoriale, realizzato dagli alun-
ni del Liceo classico di Viggiano.
Nel piazzale dinnanzi alla struttu-
ra ricettiva sono stati allestiti
stand per la presentazione dell’of-
ferta ricettiva e dei prodotti tipici
locali insieme all’'esibizione dei
gruppi folk viggianese e moliter-
nese. In serata si e alzatoil sipario
sulla sfilata degli abiti del brand
“Baci stellari” della Marini che per
la prima volta sonoarrivatial Sud
dopola fashion week di Milano.
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[l “ferricello” diventa un prodotto a marchio Deco

Donne mentre preparano il fermicello che
ha ottenuto il marchio Deco
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