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ECONOMIA LE DIFFERENZE TRA IL NORD, IL CENTRO E IL MEZZOGIORNO PERSISTONO ANCORA

Ristorazione: ’analisi della Fipe

De Mare: «Due Italie: una che riparte e [’altra piu orientata

Nel corso del 2016 & prose-
guito in Basilicata, secondo
le stime dell’ufficio studi di
Fipe-Confcommercio, il calo
dei consumi alimentari do-
mestici (-8,6per cento) e, sia
pure minore, di quelli fuori
casa (-4,1per cento). Una
situazione che si rispecchia
nella cessazione di 149 at-
tivita rispetto al 2015. Ma
- evidenzia Confcommercio
Imprese Italia Potenza - il
comparto continua ad es-
sere vitale e fondamentale
per l'economia locale con
2.636 imprese (di cui 1.236
ristoranti ed attivita di ri-
storazione mobile) a cui ag-
giungere 30 mense e servizi
catering. Anche per i bar si
registra un decrementodi 47
unita con un totale di 1369
esercizi complessivi. Quanto
alle caratteristiche impren-
ditoriali sia per le attivita
di ristorazione che per i bar
le ditte individuali sono la
grande maggioranza (rispet-
tivamente il 66,9per cento e
il 71,5per cento) seguite da
societa di persone (19,7per
cento e 17,8per cento).

11 Rapporto Fipe inoltre con-
tribuisce a delineare I'identi-
kit degli avventori dei pub-
blici esercizi in Italia.

Nel 2016, 39 milioni di ita-
liani hanno consumato pasti
fuori casa, cosi divisi: » 13
milioni di heavy consumer,
coloro che consumano 4-5
pasti fuori casa a settimana.
Per lo piut uomini (53,9per
cento) di eta compresa tra i
35 e i 44 anni (23,7per cen-
to) e residenti al Nord Ovest
(29,5per cento) in centri
abitati tra i 5.000 e i 40.000
abitanti (36,8per cento); e
9 milioni di average consu-
mer, quelli che consumano
almeno 2-3 pasti fuori casa
a settimana. In prevalen-
za uomini (51,7per cento),
residenti in Centro Italia
(29,1per cento) in centri
abitati tra i 5.000 e i 40.000
abitanti (37,9per cento);
e 17 milioni di low consu-
mer, che consumano pasti
fuori casa 2-3 volte al mese.
Sono in prevalenza donne
(54,8per cento), di eta su-
periore ai 64 anni, residenti
nelle regioni del Nord Italia,
in centri abitati tra i 5.000
e i 40.000 abitanti (40,1per
cento). La giornata degli
italiani, dalla colazione alla
cena Il Rapporto Fipe passa
in analisi la ripartizione dei
consumi fuori casa durante
I'arco della giornata. Dall'in-
dagine emerge che piu di sei
italiani su dieci consumano,
con diversa intensita, la cola-
zione fuori casa: cinque mi-
lioni di italiani consumano
fuori casa la colazione alme-

no 3 o 4 volte alla settimana,
per quattro milioni si tratta
invece di un rito quotidiano.
11 locale per eccellenza dove
gli italiani consumano la co-
lazione & il bar/caffé, senza
alcuna distinzione di genere,
eta o area geografica. Il bar/
pasticceria e secondo in clas-
sifica per preferenza, prefe-
rito soprattutto dalle donne
(65per cento contro il 57per
cento degli uomini), e nel
Nord Est (64per cento). Le
alternative restano esigue,
come i distributori automa-
tici, scelti dal 17per cento
dei consumatori,

A colazione gli italiani spen-
dono in media 2-3 euro; solo
I'1,5per cento spende meno
di un euro e in questo caso
si tratta di heavy consumer.
Passando al pranzo, la tipo-
logia di consumo e prezzo re-
lativo dipende in larga misu-
ra di giorni della settimana.
Al 67per cento degli italiani,
pari a poco meno di 34 mi-

lioni, capita di consumare il
pranzo fuori casa durante la
settimana, e per cinque mi-
lioni si tratta di un’occasione
abituale (3- 4 volte alla set-
timana). I tre profili di con-

sumatori si caratterizzano
per evidenti differenze: gli
“heavy” consumano il pran-
zo soprattutto al bar, man-
giando un panino o un primo
piatto, gli “average” e i “low”
scelgono sia il bar che il ri-
storante preferendo la pizza.
La spesa durante la settima-
na si concentra prevalente-
mente nella fascia 5-10 euro
(45,5per cento). Nel week
end luoghi, prodotti e spe-
sa cambiano significativa-
mente: ristoranti/trattorie e
pizzerie scalano la classifica,
preferiti rispettivamente dal
56,2per cento e dal 39,5per
cento degli intervistati.

La spesa sale nella fascia 10-
20 euro con il 42,2per cento
delle risposte. Arrivando a
sera, l'analisi Fipe rileva che

il 61,7per cento degli inter-
vistati ha consumato alme-
no una cena fuori casa con
riferimento ad un mese tipo.
Poco meno di due milioni
hanno cenato fuori casa al-
meno tre volte alla settima-
na, prediligendo soprattutto
le osterie e, in seconda scelta
le pizzerie. La fascia di prez-
zo di una cena tipo e trai 10
e i 20 euro, anche se piu di
un terzo degli italiani riserva
ad una singola cena dai 20 ai
30 euro. Solo un intervistato
su cento e disposto a pagare
piu di 50 euro per consuma-
re l'ultimo pasto del giorno.
La disponibilita a pagare de-
gli heavy consumer risulta
significativamente differente
rispetto ai “low”: i primi pa-
gano in media trai 20 e i 30
euro, mentre piu del 50per
cento dei low consumer
si accontenta di una cena
compresa nella fascia 10-20
euro.

I residenti nel Nord Ovest

al risparmio»

si dimostrano piu propensi
a spendere: il 13,2per cento
paga piu di 30 euro per una
cena tipo, percentuale che
nel Sud e nelle Isole & infe-
riore al Sper cento.
“Limportanza della ristora-
zione per il turismo lucano
- afferma Michele Tropiano,
presidente Federalberghi - e
dimostrata dall’alto gradi-
mento per i nostri piatti gra-
zie all'impegno dell’'Unione
Cuochi lucani, alla passione
di tanti giovani professioni-
sti. La cucina lucana e medi-
terranea € la pill apprezzata
e la pit imitata al mondo e
per i turisti stranieri & uno
dei principali motivi di viag-
gio, addirittura il primo per
ritornarci. Nonostante cio,
spesso non riusciamo a va-
lorizzare adeguatamente le
potenzialita che il settore
potrebbe esprimere attra-
verso efficaci azioni di pro-
mozione e comunicazione”.
“Nella ristorazione una certa
aria di ripresa ¢’ ¢ ma - met-
te in guardia Tropiano - non
tutto pero va a gonfie vele:
il settore € caratterizzato da
forte densita e competitivita
imprenditoriale, non soste-
nute da un tessuto produtti-
vo abbastanza robusto.
Questo si traduce in un nu-
mero molto elevato di chiu-

“Come emerge dal rapporto
- commenta Fausto De Mare,
presidente Confcommercio
Potenza - esistono due Italie:
una che riparte, quella degli
ottimisti, nella quale si torna
a spendere al ristorante. L'al-
tra &, invece, quella che anco-
ra non ha toccato con mano
la ripresa e mi riferisco alle
tante famiglie e piccole im-
prese, soprattutto nel Mez-
zogiorno, che non riescono
a coprire tutte le spese con il
proprio reddito e che adotta-
no ancora comportamenti di
consumo orientati alla pru-
denza e al risparmio. Per noi
- continua De Mare - pro-
muovere e supportare con-
cretamente un’integrazione
sistemica tra i settori del ri-
cettivo, dell’accoglienza, del
trasporto, dell'intermedia-
zione, dell’enogastronomia,
della cultura e dell'intratte-
nimento in genere, & il modo
piu efficace per valorizzare il
nostro patrimonio di risorse
e di imprese. Puntando sulla
qualita dell’accoglienza, dei
luoghi e dei servizi. Il no-
stro Paese e caratterizzato
da una miriade di differenti
“tradizioni alimentari”, in cui
il cibo rappresenta un insie-
me di valori materiali, este-
tici, culturali e sociali essen-
ziali per il benessere delle
persone e dei territori”,



