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COMMERCIO CON TERZIARIO DONNA E CONFCOMMERCIO POTENZA

Molte le imprese in rosa
e doplpiamente giovani
ecco le strategie vincenti

® Giovani per eta, giovani per
costituzione sociale. Le donne
d’impresa sono due volte giovani,
per data diavvio dell’attivita e per
incidenza di imprenditrici under
35. Infatti, 4 imprese femminili su
10 sono state create dal 2010 ad
oggi (tra gli uomini, solo 3 su 10
hanno meno di 7 anni). In Basi-
licata sono 15.956 (26,71%).

Inoltre, le 162mila attivita gui-
date da imprenditrici under 35 so-
no piu del 12% del totale delle
aziende a guida femminile
(1.325.438), mentre, tra gli uomini,
sono 1'8,5%. Sono alcuni degli
spunti che emergono dalla lettura
dei dati sulle imprese femminili al
30 giugno 2017, elaborati dall’Os-
servatorio per I'imprenditorialita
femminile di Unioncamere-Info-
Camere.

Ma quali strumenti dare alle
«capitane» di impresa per reggere
il complesso di problemi di gestio-
ne dell’azienda (da noi per la stra-
grande maggioranza ditte indivi-
duali o di famiglia) e di mercato?

E intorno a questo obiettivo che
si svolge martedi 17 la Giornata
Formativa Marketing emozionale
2017 che Terziario Donna e Con-
fcommercio Imprese Italia Poten-
za, con il supporto di Academy
Confcommercio nazionale, hanno
promosso a Potenza (sede Con-
fcommercio). Un’iniziativa inno-
vativa che prevede un incontro
d’aula fortemente interattivo con
dinamiche di gruppo, casi studio
ed esercitazioni che prendono
spunto dalla realta quotidiana dei
partecipanti.

«L'approccio di neuromarke-
ting - afferma afferma Luca Flo-
rentino, CEO di Ottosunove e uno
dei massimi esperti che parteci-
peraalla Giornata di Potenza-éun
valore aggiunto che ci permette di
comprendere in che modo il cer-
vello reagisce agli stimoli. Diffe-
renziarsi e farsi ricordare in un
mercato complesso, sempre pilt
online, saturo di informazioni e e
input sensoriali & un'impresa non jcidlfomiolGell
banale. I brand devono scavare -
pit a fondo per instaurare una
relazione col proprio pubblico».
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