Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

Tiratura  12/2007:  6.568 LA NUOVWA 16-0TT-2017
Diffusione 12/2007: 4.615 actsud dapag. 7
Lettori: n.d. fogliol/2

Quotidiano - Ed. Basilicata Dir. Resp.: Donato Pace www.datastampa.it

Il dato elaborato dall’Osservatorio per I'imprenditorialita di Unioncamere

Imprese in rosu, sono 15.956
in Basilicata (quasi 3 su dieci)

UJO data

(] stampa

POTENZA -Ledonne d'im-
presa sono due volte gio-
vani, per data diavvio del-
l'attivita e per incidenza di
imprenditrici under 35. In-
fatti, 4 imprese femmini-
li su 10 sono state create
dal 2010 ad oggi (fra gliuo-
mini, solo 3 su 10 hanno
meno di 7 anni). In Basi-
licata sono 15.956 (26,71%)

Inoltre, le 162mila atti-
vita guidate da imprendi-
trici under 35 sono pit1del
12% del totale delle azien-
de a trazione femminile
(1.325.438), mentre, tra gli
uomini, sono1'8,5%. Sono
alcuni degli spunti che
emergono dalla lettura
dei dati sulle imprese fem-
minili al 30 giugno 2017,
elaborati dall’Osservato-
rioper I'imprenditorialita
femminile di Unioncame-
re-InfoCamere.

Ma quali strumenti da-
re alle “capitane” diimpre-
sa per reggere il comples-
so di problemi di gestione
dell’azienda (da noi per la
stragrande maggioranza
ditte individuali o di fami-
glia) e di mercato? E intor-
no a questo obiettivo che
si svolge martedi 17 la
Giornata Formativa Mar-
keting emozionale 2017
che Terziario Donna e
Confcommercio Imprese
Ttalia Potenza, con il sup-
porto di Academy Con-
fcommercio nazionale,
hanno promosso a Poten-

dal 1980 monitoraggio media

za (sede Confcommercio).
Urn’iniziativa innovativa
che prevede un incontro
d’aula fortemente interat-
tivo con dinamiche di
gruppo, casi studio ed
esercitazioni che prendo-
no spunto dalla realta
quotidiana dei partecipan-
ti.

“Fare neuromarketing
non vuol dire che i vecchi
approcci di marketing e co-
municazione non siano
piu validi e vadano accan-
tonati. Questa disciplina si
pone semmai come uno
strumento aggiuntivo in
grado di testare e affina-
re l'efficacia delle strategie
su tuttiicanali. Permette
di raccogliere dati, inter-
cettare e coinvolgere le sfe-
re piti profonde ed emozio-
nali degli esseri umani”, af-
ferma Luca Florentino,
CEO di Ottosunove e uno
dei massimi esperti che
partecipera alla Giornata
di Potenza. "Liapproccio di
neuromarketing e un va-
lore aggiunto che ci per-
mette di comprendere in
che modoil cervello reagi-
sce agli stimoli. Differen-
ziarsi e farsi ricordare in
un mercato complesso,
sempre pitionline, saturo
di informazioni e input
sensoriali € un’impresa
nonbanale. Ibrand devo-
no scavare piu1 a fondo per
instaurare una relazione

con il proprio pubblico,
coinvolgerlo emotivamen-
te, offrigli prodotti e ser-
vizi che soddisfino vera-
mente i suoi desideri ine-
spressi. Per ottenere que-
sti risultati & fondamenta-
le la conoscenza dei mec-
canismi cerebrali che gui-
danole scelte dei consuma-
tori. I progressi raggiun-
ti negli ultimi anni dalle
neuroscienze e dalle scien-
ze cognitive forniscono
un grande supporto al
marketing. Questi campi
di studio permettono di
analizzare in modo piu pro-
fondoicomportamentiele
emozioni degli individui,
consentendodi costruire
una strategia di relazione
e di comunicazione con i
clienti piu efficace e user
friendly.

“Il mio impegno - dice
Incoronata Lucia, Terzia-
rio Donna-Confcommer-
cio Potenza - sara massimo,
per favorire lo sviluppo del-
I'imprenditorialita femmi-
nile del Terziario nella no-
stra Regione. Un obiettivo
che vogliamo perseguire
attraversoiniziative forma-
tive, di sensibilizzazione ed
informazione, ma anche
con progettualita specifi-
cherivolte alle PMI “rosa”
della nostra regione e
creare cosi nuove opportu-
nita occupazionali”.
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