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di FAusTO DE MARE*

onsumi di Pasqua
‘ senza brutte sor-

prese per i com-
mercianti con qualche
nota di ottimismo per
gli operatori del turi-
smo. Al momento non
¢l sono indagini sui
consumi in tempo rea-
le ma credo che in que-
sti giorni di Pasqua le
famiglie apriranno il
portafogli per gli acqui-
stialimentari tipici del
periodo. Inoltre la re-
cente indagine di Fede-
ralberghi conferma la
ripresa del settore turi-
stico grazie soprattut-
to al periodo piu favo-
revole per i viaggi co-
me per il ponte del pri-
mo maggio.

A differenza di altre
aree del Paese dove si
segnala una contrazio-
ne del consumo di
agnelli, abbacchi e ca-
pretti, in alcune gran-
di citta sino al 20-30%,
da noi regge la tradizio-
ne del pranzo di Pasqua
a casa o al ristorante
con 'agmnello o il capret-
to. Gli acquisti di car-
ne in occasione della do-
menica delle Palme con-
fermano il buon anda-
mento con un promet-
tente giro di prenota-
zioni per Pasqua, a
prezzi invariati rispet-
to alla Pasqua dello
scorso anno. I lucani
dunque non rinuncia-
no ai piatti della tradi-
zione e alla scelta del-
la qualita di carni pro-
venienti da allevamen-
ti locali come di dolci
dei laboratori artigiana-
11.

Quanto al turismo
saremo avvantaggiati
dalla scelta di vacanza
vicino casa con puglie-
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di Pasqua senza brutte sorprese

si, campani e laziali che
sceglieranno di tra-
scorrere in media 2
giorni da noi. «I1 dato
& positivo con i flussi
turistici che fermando-
si in Italia contribuisco-
no alla crescita del Pil.
Un dubbio potrebbe sor-
gere dall’allarme terro-
rismo di questi giorni,
in particolare per i tu-
risti stranieri, ma cre-
do che alla fine regi-
streremo una crescita.
Anche perche I'Italia &
percepita piu sicura ri-
spetto a Tunisia e Egit-
to, due concorrenti del
bacino del Mediterra-
neo.

Le preoccupazioni di
Confcommercio perd
vanno al di 1a del pur
positivo contributo di
Pasqua. Purtroppo i
dati delle vendite al
dettaglio di gennaio-
febbraio sono stati de-
ludenti. La domanda si
concentra su beni dure-
voli; per il resto c’e
qualche progresso nei
prodotti per la cura
della casa e nell’abbi-
gliamento, ma per tut-
to il resto la domanda
rimane fragile. E & pro-
prio nel dettaglio ali-
mentare, dove sempre
meno imprese riescono
a pagare le tasse, che si
concentrano le mag-
giori sofferenze della
categoria.

Fida-Confcommercio
(Federazione Italiana
Dettaglianti dell’Ali-
mentazione) si dice for-
temente preoccupata
per il presente e il fu-
turo delle botteghe ali-
mentari dei piccoli co-
muni lucani. 11 6,7%
delle imprese del detta-
glio alimentare ha regi-
strato un incremento
dello scontrino medio

nel secondo semestre
2016 rispetto al primo
semestre 2016; i1 10,9%
delle imprese dello stes-
so settore ha registra-
to un incremento del
numero di accessi nel
secondo semestre 2016
rispetto al primo seme-
stre 2016. Ma sono i
prodotti in offerta a ti-
rare il leggerissimo in-
cremento di fatturato
che si ferma ai due ca-
poluoghi e a pochissi-
mi altri centri medi,
mentre la tendenza &
negativa nei piccoli
paesi. Uunico incorag-
giamento e che quattro
imprese del commercio
al dettaglio alimentare
su dieci ritengono che,
da qui a 20 anni, i ne-
gozi tradizionali conti-
nueranno a ricoprire il
medesimo ruolo rappre-
sentato oggi. Il compar-
to ha un compito stra-
tegico da svolgere spe-
cie nei piccoli comuni
dove il negozio “gene-
rialimentari” & in trop-
picasil'unico esercizio
diapprovvigionamento
alimentare, oltre che
per la casa e per la per-
sona. Si pensi all’indi-
spensabile servizio per
gli anziani che solo la
bottega di quartiere, tra
T’altro presidio di cen-
tri storici in forte de-
grado, pud garantire.
Questo grazie all’or-
goglio di tanti alimen-
taristi ancora oggi la
spina dorsale del com-
mercio, un format de-
stinato a restare un so-
lido punto di riferi-
mento per piccoli e
grandi centri urbani o
rurali.
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