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LA NOVITA Tropiano: «Si tratta di un’opportunita per aprirci ai mercati esteri e far conoscere le risorse alimentari valligiane»

Tour operator faranno tappa in Val d’Agri

Iniziativa per la promozione turistica

UJO data

VAL D’AGRI. Un educa-
tional tour e press tour con
la partecipazione di oltre
20 aziende strategicamen-
te selezionate da Rofimi
The Italian Luxury tra i
migliori Tour Operator e
Agenzie di Viaggi prove-
nienti da Russia, Paesi Bal-
tici, Kazakistan, Isracle ¢
Ucraina fara tappa a meta
ottobre in Val d’Agri.

Il tour coinvolgera la stam-
pa internazionale, nazio-
nale e locale tra cui Mila-
no Finanza, National Geo-
graphic, Italy Augmented,
Ttg Russia, Russia Air Li-
nes Aeroflot Group. Per
preparare al meglio la tap-
pa della Val d’Agri a Vig-
giano (Kiris Hotel) il Con-
sorzio Turistico Alta Val
d’Agri ha promosso un in-
contro con la presenza dei
sindaci di Viggiano e Mar-
sicovetere, Marco Zippari
vice presidente dell’Ente
Parco, albergatori ed ope-
ratori turistici, rappresen-
tanti dei Consorzi del ca-
nestrato, fagioli, vino.

L’iniziativa — ha spiegato
Michele Tropiano, presi-
dente del Consorzio Turi-
stico — rappresenta una ri-
levante opportunita per

(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

aprirci ai mercati turistici
esteri e far conoscere le ri-
sorse alimentari della Val-
le.

La base di partenza di pre-
senze ed arrivi di stranieri
in Val d’Agri ¢ al 2016 di
8.500 ospiti (7000 presen-
ze e 1500 arrivi) con una
permanenza media di 4,7
giorni rispetto a poco me-
no di 100mila italiani. Tro-
piano ha annunciato che
successivamente si prepa-
rera una missione di ope-
ratori della Val d’Agri in
Russia.

Anche Confcommercio
Imprese Italia Potenza so-
sterra 1’education tour con
I’obiettivo di favorire la
diffusione delle produzio-
ni alimentari tipiche e di
rafforzare le attivita ricet-
tive e commerciali. Perché
I’enogastronomia rappre-
senta il piatto forte per il
turismo di un comprenso-
rio dove sono presenti 30
alberghi, 17 agriturismi, 30
affittacamere, 20 B&B, 6
agenzie di viaggi, 20 gui-
de turistiche. Per Fausto
De Mare il tour che partira
da Matera per arrivare a
Maratea e successivamen-

te a Viggiano, Grumento
Nova e Pertusillo costitui-
sce quell’itinerario Mate-
ra-Val d’ Agri che abbiamo
lanciato in occasione del-
I’ultima manifestazione di
moda e sapori del giugno
scorso a Viggiano, per co-
gliere le opportunita di
Matera 2019. Intorno agli
eventi, come gia sta acca-
dendo per i grandi “attrat-
tori” — ultimo nato il Pon-
te alla Luna di Sasso Ca-
stalda - ¢ possibile accre-
scere 1 flussi turistici.
Vogliamo affermare una
volta per tutte — dice il pre-
sidente di Confcommercio
— che la Val d’Agri non &
solo petrolio e soprattutto
vuole liberarsi dell’imma-
gine che la vede da tempo
protagonista in negativo
nell’informazione nazio-
nale sull’impatto delle at-
tivita petrolifere su territo-
rio, ambiente e salute.

E siamo sempre in attesa -
conclude - dell’istituzione
di un tavolo permanente
per la Val d’Agri di con-
fronto tra operatori di set-
tore e istituzioni sotto il
coordinamento dell’Apt
che abbiamo proposto.
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F Un'immagine del panorama di Viggiano e il “Ponte alla luna” di Sasso di Castalda
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