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«Poche chances per
una donna capo»

ucia Incoronata, della

Confcommercio Basi-
licata, denuncia le modeste
possibilita per le donne lu-
cane di essere “capitano di
azienda”.
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ECONOMIA INCORONATA LUCIA: «VI E STATO UN CAMBIO CULTURALE MA ANCORA NON BASTA»

Poche chances per una “donna capo”

In Basilicata molte le aziende al femminile ma ancora pochi i ruoli di vertice
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Sono modeste le chan-
ces in provincia di Poten-
za di avere il “capo donna”™:
nel 2016 le imprese fem-
minili iscritte alla Camera
di Commercio di Potenza
sono 9.622 con un totale di
11.547 addetti. A riferirlo &
Confcommercio Imprese Ita-
lia Potenza che ha rielabora-
to su scala provinciale i dati
della Camera di Commercio
di Milano relativi al regi-
stro imprese 2016 e 2015.
Rispetto al 2015 si registra
un incremento di imprese
femminili dello 0,8 per cento
(erano 9.471) rafforzando la
buona tendenza dell’autoim-
prenditoria femminile in
provincia di Potenza, la sesta
provincia di Italia per tasso
di femminilizzazione di im-
presa. C'é oggi - commenta
Incoronata Lucia, dirigente
Confcommercio e Terziario
DonnaConfcommercio - una
maggiore presenza nell’e-
conomia, accompagnata da
una maggiore qualificazione
delle imprenditrici femmi-
nili con un miglioramento
di qualita del lavoro e un
rafforzamento di ruolo nel
contesto imprenditoriale. Si
tratta di realta aziendali che
sono sempre di pilt un rife-
rimento e non tanto una so-
luzione lavorativa autonoma
alternativa all'impiego. A po-
chi giorni dall’8 marzo, Gior-
nata internazionale della

dal 1980 monitoraggio media

donna, per evitare il rischio
della “retorica”, un’'indagine
dell'Ufficio Studi Confcom-
mercio € di aiuto per capire
come le donne hanno fatto a
reggere meglio dei colleghi
uomini alla crisi nonostante
le aziende in rosa sono an-
cora poche e scontano diffi-
colta annose legate in primo
luogo all’accesso al credito.
Per Confcommercio, rispet-
to al passato c’é un cambio
culturale importante da par-
te delle donne che sono pil
propense a dedicarsi al busi-
ness. La spinta deriva inoltre
dal fatto che con la crisi mol-
te donne, che magari ave-
vano un lavoro precario, lo
hanno perso. Di qui la neces-
sita di reinventarsi attraver-
so l'autoimpiego in attivita
che spaziano dal commercio
ai servizi alle persone e alle
imprese o legate alla sosteni-
bilita, a Internet, ad attivita
fortemente innovative. Uno
scenario positivo, dunque,
anche se le aziende rosa re-
stano ancora una minoranza
e devono fronteggiare diver-
si ostacoli, in primis I'acces-
so al credito. Spesso infatti le
donne non hanno un passato
d’azienda ed é difficilissimo
ottenere dei finanziamenti,
come rilevano anche i dati
dell’Osservatorio nazionale
sul credito per le Pmi, secon-
do cui le porte dell’accesso
al credito faticano ancora

a spalancarsi per le donne
imprenditrici: nel secondo
trimestre dello scorso anno
le richieste sono state accet-
tate solo nel 20,2 per cento
dei casi (in aumento rispet-
to al 19,2 per cento del pri-
mo trimestre). Lobiettivo
da perseguire & incentivare
tramite dei finanziamenti
I'avvio di nuove imprese, ol-
tre che gli investimenti per
la crescita e il rilancio di at-
tivita in temporanea difficol-
ta a causa della crisi. Anche
se l'accesso al credito non e
I'unico problema che devono
fronteggiare le imprenditrici.
A questo si affiancano infatti
anche i temi dell’accesso alle
competenze e alle reti pro-
fessionali di business. Resta
infine ancora molto difficile
per le donne andare oltre la
micro o la piccola azienda,
anche perché al momento
il mercato non offre grandi
opportunita di creare grandi
imprese. C’¢ una novita: una
tendenza che si sta conso-
lidando anche nella nostra
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realta provinciale, a dispetto
della crisi, ¢ la vendita diret-
ta a domicilio che conosce da
anni una crescita continua
(I'incremento dal 2010 al
2014 supera il 30 per cen-
to) questa ¢ la dimostrazio-
ne che valorizzare le donne
(che nelle aziende associate
Univendita -la maggiore as-
sociazione del settore- ade-
rente a Confcommercio rap-
presentano 1'88 per cento
della forza vendita) convie-
ne. La vendita diretta rap-
presenta, dunque, per molte
donne un modello positivo
di soddisfazione nel lavoro,

flessibilita organizzativa, au-
togestita e soggettiva, conci-
liazione con le esigenze della
vita personale, incremento di
produttivita e risultati. “Con
il nostro impegno che & fatto
di madri-mogli che ogni gior-
no aprono la saracinesca del
negozio per garantire un ser-
vizio all'utenza - sottolinea
Lucia Incoronata, dirigente
Confcommercio - vogliamo
superare la “retorica” delle
pari opportunita e tradurla
in azioni concrete. Ad esem-
pio con le iniziative dedicate
al tema dell’accesso al credi-
to. Oppure offrendo una con-

sulenza dedicata che non si
limiti ad analizzare questioni
“burocratiche” o “fiscali” ma
che sappia affrontare anche
i temi piu legati al nostro es-
sere “donne” e alla concilia-
zione dei tempi di lavoro e di
vita familiare. Ma, ugualmen-
te, rimarchiamo l'importan-
za che, ad ogni livello, nelle
Istituzioni, si dia avvio ad
azioni concrete per rimuove-
re gli ostacoli e dare slancio
alle possibilita di crescita e di
sviluppo sfruttando la con-
creta e innovativa potenzia-
lita della forza al femminile”.

NELLE FOTO: Lucia Incoronata di Confcommerdo. In basso: la sede potentina della Camera di Commerdio

U0 data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media




Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

Tiratura: nd. Mattino Puglia e Basilicata 07-MAR-2017
Diffusione.  n.d. dapag. 11
Lettori: n.d. foglio3/3
Quotidiano Dir. Resp.: Antonio Blasotta www.datastampa.it

e

U0 data
(] stampa
dal 1980 monitoraggio media




