Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati

Tiratura: n.d. Mattino Puglia e Basilicata 06-GIU-2017
Diffusione:  n.d. dapag. 5
Lettori: n.d. fogliol/2
Quotidiano Dir. Resp.: Antonio Blasotta www.datastampa.it

L’INIZIATIVA LA MODA INCONTRA | SAPORI LUCANI IN UNA STRAORDINARIA PASSERELLA A VIGGIANO

La Val d’Agri da Fashion stellare

Un evento, il 17 giugno, che intende vestire di emozione le produzioni agroalimentari
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Ricci, stilista di Fi-
renze, da otto anni produce
80mila cravatte di qualita a
Castelmezzano ed ha deciso
direalizzare a Materail servi-
zio fotografico della collezio-
ne 2018 oltre che prestigiosi
eventi di moda nella Capitale
Europea della Cultura 2019.
Lamoda é in cercadilocation
sempre pil originali dove la
creativita e la bellezza del
fashion si sposano con il ter-
ritorio e tutte le sue risorse.
E’ questa la nuova scom-
messa dell’'evento “Fashion
Stellare” - Moda, Sapori,
Spettacoli in Val d’Agri”, che
si sta preparando per saba-
to 17 giugno in Val D’agri
a Viggiano a partire dalle
21.00, presso I'Hotel Kiris,
organizzato dall’ Associazio-
ne Forme, da Federalberghi,
Federmoda-Confcommercio,
con il patrocinio del Comune
di Viggiano, di APT, Camera
di Commercio, Consorzio Tu-
ristico Alta Val d’Agri.

La Val d’Agri - spiega Mi-
chele Tropiano che insieme
ad Elena Brulli dell’Associa-
zione Culturale Forme & I'or-
ganizzatore - ha tutte le car-
te in regola per ospitare un
evento importante di moda.
Intanto Villa d’Agri conserva
gelosamente la sua tradizio-
ne di attivita di vendita di
abbigliamento dai tempi in
cui ancora non esistevano i
grandi centri commerciali o
gli store delle griffe. E ancora
oggi - sottolinea Tropiano -
in tanti arrivano da ogni par-
te della regione e persino da
altre regioni per comprare
qui il capo da cerimonia, le
scarpe, gli accessori e i gioiel-
li per matrimoni, battesimi,
occasioni importanti.

Due realta, moda e terri-
torio, che in stretta relazione
tra loro evidenziano 'una la
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ripresa di fiducia dei con-
sumatori, l'altra la costante
crescita di domanda di spazi
da parte di autorevoli firme
internazionali, fortemente
desiderose di abbracciare il
sistema ‘Made in Italy’ Per
il presidente di Federazione
Moda Italia e Confcommer-
cio, Renato Borghi: “I recenti
indicatori positivi evidenzia-
no una crisi che sembra vol-
gere al termine, ma non ras-
serenano ancora il dettaglio
multimarca indipendente di
qualita. Un flebile risveglio
dei consumi, perod, c’¢ stato
e lo registriamo dopo anni di
forti sofferenze con un segno
pit davanti allo zero virgola”

“Un piccolo ma impor-
tante segnale -afferma- che
va ora consolidato con reali
politiche di sostegno e rilan-
cio dei consumi nei negozi
che rimangono, nonostante
il drammatico rapporto di
uno a due tra nuove aper-
ture e chiusure, una com-
ponente fondamentale del
nostro sistema distributivo
di qualita. Un patrimonio, ol-
tre che economico, di cultu-
ra e rilevanza sociale che va
salvaguardato e che & tanto
pit importante se si pensa
all’attrattivita internazionale
che hanno le nostre vie dello
shopping”.
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rizzazione del Made in Italy
- aggiunge Fausto Demare,
presidente Confcommercio
che ha alle spalle tre grandi
eventi (a Villa d’Agri 2013,
a Maratea 2014 e a Potenza
2015) -si pensa quasi esclu-
sivamente all’aspetto della
produzione e della promo-
zione del marchio a livello
internazionale, dimenti-
candosi dell’eccezionale
opportunita di trasmettere
emozioni e far vivere l'e-

sperienza di acquisto di un
prodotto di eccellenza e di
qualita nei nostri negozi. 1
negozi di vicinato, che han-
no sempre rappresentato
un elemento caratterizzan-
te delle citta, stanno via via
scomparendo. La concor-
renza delle grandi catene e
degli outlet, ma anche il co-
sto degli affitti e I'eccessiva
tassazione delle nostre im-
prese ne stanno decretando
la fine, con conseguenze pe-
santi anche sul piano occu-
pazionale.

In questa veloce tra-
sformazione del mercato
siamo convinti che i nostri
imprenditori debbano riap-
propriarsi di quel ruolo di
consulenza personalizzata
e su misura che & nel dna
della categoria e che i citta-
dini-consumatori debbono
mostrare loro piu fiducia. E
poi vogliamo valorizzare il
nostro ‘giacimento’ di spe-
cialita alimentari di qualita:
appartengono alla Basilica-
ta ben 77 prodotti agroali-
mentari DOP e IGP a riprova
che il Made in Italy agroali-
mentare e con esso il made
in Basilicata hanno un gran-
de potenziale. Per questo
moda e prodotti alimentari
- continua Demare - sono
un unicum fatto di valori del
saper fare, saper innovare,
saper stupire, sono i miglio-
ri ambasciatori del nostro
“made in Italy” che possono
rilanciare le funzioni di vita
economica, sociale, civile e
culturale delle nostre citta
piccole e grandi.
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