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SASSO DI CASTALDA L'ATTRAZIONE “IL PONTE ALLA LUNA” CONQUISTA IL CENTRO STUDI TURISTICI

Va a Perrone il premio “Thalia 2017”

«Finalmente non si parla solo di convegni ma di vera promoZzione del territorio»
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Il sindaco di Sasso di
Castalda Rocco Perrone,
quale testimonial del Pon-
te alla Luna, attrattore di
grande successo turistico,
¢ il vincitore del Premio
Thalia 2017. Il Centro Stu-
di Turistici Thalia, pro-
motore dell’evento con il
patrocinio di Camera di
Commercio, Apt, Confcom-
mercio-Federalberghi, Co-
mune di Potenza, Ufficio
di Presidenza del Consiglio
Regionale, conferira il Pre-
mio il 18 novembre presso
I'Auditorium del Conserva-
torio Gesualdo Da Venosa
di Potenza nel corso della
17esima edizione del Fe-
stival di Potenza. “Quello di
Sasso di Castalda - sottoli-
nea il Centro Studi Turisti-
ci Thalia - oltre a caratteri-
stiche di spettacolarita che
ne fanno un “unicum”, al-
meno in [talia, rappresen-
ta una grande opportunita
per passare finalmente dai
troppi convegni sul turi-
smo delle aree interne alle
azioni concrete di promo-
commercializzazione di
zone come quella del Mar-
mo-Melandro inserita nel
Parco Nazionale Appen-
nino Lucano che in verita
stenta ancora ad esercitare
un ruolo di richiamo per
il target sempre piu diffu-
so e crescente del turista
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della natura. Il passo suc-
cessivo: definire un piano
di intervento con tutti gli
attori del turismo locale in
grado di intercettare flussi
turistici di nicchia, pun-
tando su un turismo che
regali emozioni all’'interno
di una strategia intelligen-
te, specie rispetto al re-
cente passato quando non
c’erano scelte di nicchia e
tanto meno una gamma di
attrazioni cosi vasta come
quella attuale. Per gli ope-
ratori turistici - sostiene
Arturo Giglio, segretario
del CS Thalia - i problemi
sono essenzialmente: raf-
forzare la progettualita e
la proposta del consorzio
attraverso sinergie di coo-
perazione con gli operatori
dei comprensori che ospi-
tano gli attrattori non solo
facendo rete ma allargan-
do I'iniziativa ai produttori
agro-alimentari, artigiani
e commercianti; realizzare
I'itinerario Basilicata coast
to coast attrazioni suddivi-
so per almeno tre “generi”
(emozioni, spettacoli, cul-
tura); definire pacchetti
per soggiorni brevi (non
solo fine settimana) con
costi competitivi. 11 “pun-
to dolente” - spiega - &
I'offerta di pacchetti che
& ancora scarsa e troppo

differenziata e non ancora
abbinata a Matera, sfrut-
tando pochissimo l'attrat-
tore oggi principe che ¢ la
Capitale Europea della Cul-
tura 2019. L'obiettivo di
intercettare flussi turistici
di nicchia, puntando su un
turismo che regali emozio-
ni -aggiunge - pud esse-
re centrato all’interno di
una strategia intelligente,
specie rispetto al recente
passato quando non c’era-
no scelte di nicchia e tanto
meno di attrazioni. Diventa
pero necessario indicare la
strada per far si che le ini-
ziative abbiano successo,
obiettivo che non riguar-
da solo 'ultimo attrattore,
ovvero una pianificazione
e strategia di marketing
e commercializzazione a
lungo termine, che tenga
conto dei tempi che il mon-
do del turismo richiede ,
la messa in rete di tutti i
servizi, risorse manage-
riali competenti, con am-
plia conoscenza del mondo
del turismo. C’é bisogno
di destinations manager
che sono tra le figure pro-
fessionali maggiormente
innovative nell’ambito del
turismo e che riscontrano
buone prospettive occupa-
zionali anche in virtl della
forte professionalita che le
caratterizzano.
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