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E per il ponte del Due Giugno dati incoraggianti

secondo le stime di Federalberghi-Contcommercio
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POTENZA - Pur se “amac-
chia di leopardo” con pre-
notazioni decisamente mi-
gliori a Maratea e per gli
agriturismi, in linea con
quanto rilevato nelle pit1
recenti occasioni di vacan-
za, sono dati incorag-
gianti anche quelli che
emergono in provingcia di
Potenza dalle previsioni
turistiche peril ‘ponte’ del
2 giugno. E questoil com-
mento del Presidente di
Federalberghi-Confcom-
mercio, Michele Tropiano.
Spesa media 85 euro con
una permanenza in alber-
go pili lunga del preceden-
te ponte primomaggio, al-
meno 2 giorni, grazie al
calendario che ci aiuta e
pacchetti a prezzi decisa-
mente competitivi — ag-
giunge - sono tante le lo-
calita della provincia che
beneficeranno del nuovo
afflusso turistico. K’ im-
portante dare rilevanzaa
questo risultato - sottoli-
neail Presidente degli al-

horaatari — narchd ogan
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rappresenta labuona pre-
messa rispetto all’apertu-
ra della prossima stagio-
ne: il 2 giugnoin qualche
modo da il via con un
trend positivo alle previ-
sioni dell’'estate 2017. Tra
le mete pit1 richieste a Sas-
so di Castalda il “Ponte al-
la Luna”, che insieme al
“Ponte inferiore Fosso
Arenazzo”, costituiscono
due attrattori unici. Lat-
trattore di Sasso innanzi-
tutto & nel Parco Naziona-
le Val d’Agri e pertanto &
una delle tappe di escur-
sionismoe visita al Parco
al quale - dice Tropiano -
continuiamo a guardare
come grande opportuni-

ta di sviluppo delle attivi-

ta di ricettivita alberghie-

ra, ristorazione, commer-

cioeservizi. Diquilapro-

mozione di specifici pac-

chetti soggiornoin alber-

go-mezza pensione eitine-

rario nei centri della val

d’Agri e Melandro, con

pacchetti che si allunga-

no sino al tine settimana
del 17 giugno prossimoin
occasione dell’evento di
moda e spettacolo a Vig-
giano con Valeria Marini.
Lobiettivo di intercettare
flussi turistici di nicchia,
puntando su un turismo
che regali emozioni a tan-
te donne interessate alla
moda made in Italy- so-
stiene il presidente degli
albergatori — pud essere
centrato all'interno di
una strategia intelligen-
te, specie rispetto al recen-
te passato quando non
c’erano scelte di nicchia e
tanto meno di attrazioni
ed eventi. Una sfida-mo-
da, cultura, sapori — che
si pone l'obiettivo di rimet-
tere la Val d’Agri al cen-
tro dell'interesse non so-
loperle “brutte” notizie le-
gate al petrolio. Il turista
spende sempre di pit1 nel-
lo shopping e nella loca-
lita di viaggio che ha scel-
to favorendo l'economia lo-
cale. La circostanza poi
che il 93% di italiani che

si muoveranno preferira
I'Ttalia per questabreve va-

canza - aggiunge - acqui-

sisce maggior valore non

solo per 'economia inter-

nama anche per la valen-

za simbolica che essa as-

sume: viene da pensare

che i stia riconquistando

una rinnovata passione
per le bellezze del proprio
paese.

‘
@ POTENZA

I it o s e A
9] -
()




