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Tra le mete piu richieste Sasso di Castalda e Maratea
Buone notizie sul fronte del turismo
Molte prenotazioni per questo ponte

POTENZA - Una buona notizia
sul fronte turismo. Federalber-
ghi-Confcommercio ha resonoto
che questo ponte del 2 giugno
sta registrando dati positivi sul
fronte delle prenotazioni.
«Sonodatiincoraggianti- con-
ferma il presi-
dente di Fede-

Obiettivo:  raberghi, Mi-
chele Tropiano -

attrarre con prenotazio-
. . . ni decisamente
VlElgglEl[OI'l migliori a Mara-
- . teaepergliagri-
dl I'llCChlﬁ turismi, in linea

con quanto rile-
vatonelle piti re-
centioccasionidivacanza». I me-
dia si registra una spesa media
di 85 euro con una permanenza
in albergo piut lunga del prece-
dente ponte primo maggio, al-
meno 2 giorni, grazie al calenda-
rio che aiuta e pacchetti a prezzi
decisamente competitivi.

Tra le mete pit richieste ci so-

noSassodiCastaldaconil “Ponte
allaLuna”, che insiemeal “Ponte
inferiore Fosso Arenazzo”, costi-
tuiscono due attrattori unici.
L’attrattore di Sasso innanzitut-
to & nel Parco nazionale Val d’A-
griepertantoeunadelletappedi
escursionismo e visita al Parco.
«L’obiettivo di intercettare flussi
turistici di nicchia, puntando su
un turismo cheregali emozionia
tante donne interessate alla mo-
da made in Italy- sostiene il pre-
sidente degli albergatori — puo
essere centratoallinternodiuna
strategia intelligente, specie ri-
spetto al recente passato quando
non cerano scelte di nicchia e
tanto menodi attrazioni ed even-
ti. Una sfida che si pone I'obietti-
vo di rimettere la Val d’Agri al
centrodell'interessenon solo per
le “brutte” notizie legate al petro-
lio. 11 turista spende sempre di
piu nello shopping e nella locali-
ta di viaggio che ha scelto favo-
rendo 'economia locale».

11 Pride, un sogno nel cassetto:
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