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La spinta degli operatori, il ruolo di Matera, le campagne innovative e il paesaggio a dettar legge

L'offerta che si presenta alla Bit di Milano: «Col turismo cresciamor
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Dal 13al15 febbraiola Basilicata rinno-
vera l'appuntamento con la prestigiosa
Borsadel turismodi Milano. Unanuova
edizione quella della Bit 2014 che sipre-
sentaconunanovitarispettoalleedizio-
niprecedenti in quanto maggiormente
caratterizzatadaunincontrodirettotra
domanda e offerta. La Basilicata sara
presente con 37 operatori(dicui21 con
appuntamenti gia prefissati) per far co-
noscere l'offerta turisticalucana.

Ieriin Regionelaconferenzastampaa
cui hanno preso parte il direttore gene-
rale dell’Apt Basilicata, Gianpiero Per-
ri, l'assessore regionale alle Attivita
produttive Raffaele Liberali, il sindaco
di Matera, Salvatore Adduce, il presi-
dentediFederparchi, DomenicoTotaro,
Nicola Valluzzi come amministratore
unico della Societd Consortile Volo
dell’Angelo ed esponenti dei Gal (Grup-
pidiazionelocali).

L’incontro istituzionale & stata ’occa-
sione per fornire alcuni dati e presenta-
re il pacchetto di offerta turistica che la
Basilicata pud proporreal mercato, non
solo tradizionale. «Se I'Ttalia cala, la re-
gione nello scorso anno si & dimostrata
in controtendenza, segnalando un
trend positivo eraggiungendo il massi-
mo storico di arrivi turistici, oltre 530
mila presenze e un incremento dei per-
nottamentirispettoal 2012», ha spiega-
to Perri. A Matera il vero exploit: pit
11% di arrivi e oltre 200 mila pernotta-
menti. Lacorsadella Citta dei Sassia ca-
pitale europea della cultura 2019 da na-
turalmente wuna spinta importante
all'interosettore.

L’offerta della Basilicata turistica si
snoda tra paesaggio, cultura e sport.
«Le bellezze naturalistiche vengono
proposte con il potenziamento di espe-
rienzedivisionidall’alto, ludichee spet-
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tacolari, sia attraverso I'ormai consoli-
dataesperienza del Volodell’Angelo tra
le Dolomiti lucane sia nel Parco del Pol-
lino, a San Costantino Albanese, con il
Volo dell’Aquila che permette di volare
in quattro».

La campagna “Basilicata coast to coa-
st”suggeriscelatraversatalucanaapie-
di, in bici, in motocicletta o in auto, tra
Maratea, della costa jonica, aree pit1 in-
terne. Parchi letterari, parchi tematici,
parchiavventura ed il ricco patrimonio
deicastellimedioevalie quelloarcheolo-
gico delineano un inedito scrigno di te-
soriculturalisicuiinsistonouninsieme
dieventicheconil“ViviBasilicata2014”
sarapresentatoall’attenzione degliope-
ratoridel settorealla Bit di Milano.

Nella primavera inoltrata verra inau-
gurato un importante e innovativoalle-
stimento nell’Abbazia di Santa Maria
d’OrsoleoaSant’Arcangelocheintrodu-
ceconscenografieetecnologieavanzate
alla scoperta dell'avventura umana e
spirituale deimonaciin Occidente.

La Basilicata turistica sperimenta
inoltre nuovi linguaggi : esperienza ci-
nematografica, nuove narrazioni,
ebook, audio-libri e video narrazioni.
Anche la musica avra un suo ruolo con
unamessa onlinedi Visioni Sonore.

«Il turismo & un punto di forza per
Teconomia della nostra Regione — ha
detto l'assessore Liberali. Una realta
molto competitiva e che sta crescendoin
un’ottica sistemica e creandoretidiope-
ratori. Per un turismo di qualita e per
far sicheladurata dei soggiornisia pit
lungaénecessariodiversificarele offer-
te e mettere a valore le diverse specifici-
ta: biodiversita, agroalimentari, cultu-
rali, paesaggistiche, architettoniche».
Una spinta ulteriore, haaggiunto, arri-
vera dall'agendadigitale.
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